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摘要：随着新媒体的不断发展，传统媒体

的融媒之路进入了全面转型的高峰期。从过去

的将传统媒体产品迁移到网络端这样的简单融

合，已经转变成专门为网络端用户打造融媒产

品的精细化融合。媒体融合的核心是媒体理念

的革新，需要“从单一媒体到多元媒体的理念

转型，从提供信息到提供服务的理念转型。”在

广播节目云端化、可视化、碎片化的今天，广

播主持人在融媒体短视频内容策划中，找准定

位，发挥作用。

关键词：广播主持人 短视频 内容策划

在信息获取途径多元化的今天，一手信息

不单单从广播电视中获得。广播主持人应该成

为优质信息的再传播者，从纷繁的信息中挖掘

出关键内容，将其打造成有趣、有用的产品，

并通过以往的数据积累，进行精准的传播，让

产品直达所需用户的手中。因此，在新媒体快

速发展的今天，短视频成为广播主持人拓展新

媒体传播的重要手段。

一、有趣不是脱离现实、低俗的“恶趣味”
由于短视频的发展，视频拍摄的设备和软

件变得更易操作，制作短视频变得越来越容易。

截至 2021 年 12 月，短视频用户规模 9.34 亿，

使用率 90.5%。①但更应该看到的是，为了在众

多短视频中博取关注，出现了各种拿低俗当有

趣的产品。在短视频创作中要预防以下几点：

（一）做了“颜控”忘了本质

广播主持人在制作短视频产品中，非常容

易陷入“颜值陷阱”。通过研究网络短视频的发

展，会发现一些高流量的短视频非常看重颜值，

所谓“颜值即正义”“三观跟着五官跑”。②不少

网络文艺创作者将作品画面和演员颜值看作吸

引观众的第一要素，而搁置了作品本身的思想

价值要求，病态审美风潮呼啸而至。甚至有些

自媒体博主反其道而行之，依靠“卖丑”来收

割流量的短视频内容屡见不鲜。

比如曾经红极一时的“郭老师”，无论从身

材，还是相貌来看，她都不符合大众审美标准

中的“美丽”。即使你不知道“郭老师”是谁，

也一定被她的“郭言郭语”耳濡目染过。像

“耶斯莫拉”“集美”“迷hotel”等皆出自她口。

在 2021 年 4 月，她现身南京，引来众多粉

丝围观，甚至导致交通瘫痪。浙江电视台经济

生活频道新闻节目对此事曾做报道，主持人称

这是“审丑式追星”。“审丑，是一种微妙的心

理行为，人们对于丑的事物往往会产生一种喜

恶参半的弗洛伊德称为‘情感矛盾’的特殊心

理，这种心理会产生一种快感，审美主体对于

‘审丑’的过程产生惊异、恐惧或厌恶的感情，

他们又从‘审丑’这一心理的行为过程中得到

宣泄、净化和陶冶——网友们既喜欢看，看完

又要骂，在满足自己偷窥欲望的同时又宣泄了

心中的鄙视，并认为只有宣泄自己的鄙视才能

从中获得自我肯定的快感。”③

但就在 2021 年 9 月 2 日，国家广播电视总

局网站发布了 《国家广播电视总局办公厅关于

进一步加强文艺节目及其人员管理的通知》，提

出坚决抵制违法失德人员、坚决反对唯流量论、

坚决抵制泛娱乐化等。

网红“郭老师”在抖音的账号被永久封禁。

随后，“郭老师”在微博@抖音要求给出解释，

紧接着，其微博账号也被封禁，“郭老师”的快

手账号也已经查无此人。

（二）抓住生活的真实性

一些网络短视频，通过一些技术制造出的

夸张滤镜、奇异妆容、忸怩作态，以“浮夸炫

技”博出彩，这些往往都脱离现实生活，只能

吸引一时的关注，却不能引起真实的感动。有

些短视频为博取流量和吸引眼球刻意模糊“摆

拍视频”和“真实记录”之间的界限，既有违

道德，同时也让人内心反感。短视频创作领域

融媒短视频内容策划定位思考融媒短视频内容策划定位思考
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并不拒绝虚构内容，但是，当视频作者用虚假

内容伪装成真实，就是对公众的欺骗。有好剧

本的故事同样能够吸引受众。例如，“二更”平

台出品的“更城市”系列短视频，创作者以普

通人的视角记录了城市中各行各业的小人物，

在短短几分钟内，以具体的鲜活故事，展现了

人与城市的关系、人与命运的抗争，引起很多

受众的情感共鸣。

二、有效不是醉心“流量”、毫无章法
流量在网络中，是指在一定时间内打开网

站地址的人气访问量，或者是手机移动数据的

通俗意思。在网络世界，一个大 V 横空出世，

一家自媒体公司消失不见，早已屡见不鲜。有

人“火”，有人“凉”，其背后都写着两个字

“流量”。自媒体行业具有典型的流量驱动特征，

该如何正视流量，值得媒体从业者思考。

（一）避免陷入“流量陷阱”

流量多少，现如今已成为短视频产品是否

受关注、有人气的一个风向标。但一味地追求

流量，甚至不惜违规突破底线，就会陷入“流

量陷阱”不可自拔。为了吸引关注，一些自媒

体账号将吸引关注、获取流量视为头等大事，

热衷追逐所谓“爆款”，毫无底线地蹭热点，用

夸张惊悚的标题吸引眼球，用煽动的词语蛊惑

人心。作为媒体人，特别需要警惕。有些热点

必须谨慎去“蹭”。以 2020 年一则新闻为例，

该起事件断章取义，用虚假标题吸引流量关注，

造成不良的社会影响。2020 年 10 月 23 日，一

则“钟南山院士团队体外研究发现复方板蓝根

对新冠病毒有效”的新闻以及视频在网上热传，

引起各地市场消费者抢购板蓝根。当日，中国

工程院院士钟南山告诉第一财经记者：“我在几

天前粤港澳大湾区三地合作协议 （论坛） 中曾

讲过一句话，复方板蓝根，而非板蓝根在实验

室有抗新冠病毒作用，这离体内有效还很远，

白云山药厂作为‘内行人’应很了解，但有人

断章取义，将我这句话扩大，甚至说是板蓝根，

这是一种歪曲，有关部门已出来澄清。”

正因为网络媒体这样不负责任的行为，导

致疫情期间多次出现双黄连口服液、板蓝根甚

至双黄莲蓉月饼可抑制新冠病毒的谣言，导致

大规模的抢购狂潮。

（二）深挖垂直领域，做精做细

融媒短视频产品在网络平台能否有流量，

其实就像实体店铺在城市能否有客流一样，选

址是第一位的。现如今，能否出现在推荐页，

平台是否会推荐到首页，也成了短视频能否聚

集流量的关键。但是，这样的流量究竟有多少

能留下，怎么让流量有实际的转化效果呢？

按照平台给出的增加流量的方式，通过打

广告或者在不同平台分发，可以扩大产品的曝

光率。这样一来，这件产品的确触达了一部分

群体，但这样的触达并非有效。因为短视频产

品和受众之间并不会因为一次偶遇就建立起牢

不可破的关系。这就需要短视频创作人员能在

一条垂直领域上做深做实，才能在该领域不可

替代。以抖音号“康康说房”为例，这是一个

房产类抖音号，内容包含了房产行业的方方面

面，从房型的介绍到房产政策的解读、从纠纷

案例的分析到行业投资的走向，这并不是纸上

谈兵。在平时的工作中，康康也是多次走访多

家企业的房地产项目，和企业、购房者面对面

交流，才能在短视频创作中做到心中有数，言

之有物。

再比如，杭州电台交通91.8的主持人于虎，

从传统媒体跨界新媒体，从电台的 《我的汽车

有话说》到新媒体平台的“虎哥说车”，之所以

能吸引全网5000多万的粉丝，就在于其强烈的

服务属性，在观看视频的同时，既了解了相关

的汽车知识，又开拓了对汽车领域的了解。

三、有用不是盲目“安利”、毫无操守
主持人在播音创作时，要从“目中无人”，

做到“心中有人”。在数据当道的今天，主持人

心中的“人”变得更加具体，从过去对年龄、

性别、地域区分，到如今对个人喜好、工作性

质、收入、出行时间等更细致的了解。相比过

去，对于受众的需求和服务要更精准和明确。

只有把受众是谁弄清楚了，才能“投其所好”，

知受众之所想，给受众之所需。

（一）让受众有所得

广播节目一直提倡要有服务性，从点歌送

祝福到汽车投诉，其实都是为听众的日常生活

提供服务和帮助。因此广播主持人更应扩大和

延续这种服务属性，从传统媒体的广播平台拓

展到新媒体平台，从自身特点入手，创作属于

自己特有的短视频作品，让受众通过短视频有

所感、有所得。

以宝藏猎人董臻这个账号为例，其视频内容

多是介绍一件文物的历史知识、来龙去脉，形式

上是以快节奏的方式，通过幽默风趣的语言给大
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家普及文物知识。主持人通过对资料的学习和整

理，用“说人话”的方式，说给网友听。

比如在“龙生九子都是和什么生的”这一

期中，就从这个标题引申到5000年前红山玉龙

的挖掘，自此“龙”成为了中国人的图腾。而

直到明朝，才有了龙生子嗣的记载。接着就介

绍囚牛这个龙和水牛所生的“老大”，这个爱听

音乐的神兽。别看这么短短10多秒，这既需要

主持人长时间相关知识的积累，又需要主持人

具备归纳总结的能力。虽然没有猎奇、繁复的

画面，但既勾起了网友的好奇，又普及了传统

文化知识。

（二）内容要符合核心价值观

在新形势下，主持人具备较高的道德水准：

既要支持顺应新媒体平台的发展，又要维护传

承传统媒体的公信力。既要倡导社会道德也要

恪守新闻职业道德；既要承担社会责任，还要

履行公众义务；拥有正确的政治素养，牢牢坚

持党性原则，把握正确的政治方向。坚持以正

确舆论引导受众，要用主旋律和正能量激发受

众向上向善的精神力量。同时具备良好的业务

能力，善于学习，掌握科学的理论知识，才能

做到言之有物、言之有理。

四、结语
现如今，传统广播媒体正在进行转型升级，

从车载收听的主战场延伸到移动端的大小竖屏。

广播主持人早已不能仅仅通过声音这样单一化

的传播方式传递给受众信息，因此，更应该拓

展自己的业务能力，开发多元的传播平台，学

习相关的理论知识，在各自的领域做深做实，

成为一名具备新媒体思维的融合型主持人。
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摘要：随着新兴媒体的蓬勃发展，传统媒

体正面临着严峻的挑战，在媒体报道形式方面，

也发生了深刻的变化。传统媒体如何兼顾新闻

传播规律和新兴媒体发展规律，创新传播手段

和形式，在发出主流声音、传递主流价值观的

同时，提升媒体传播力、引导力、影响力、公

信力，成为众多地市级媒体一直以来探索和努

力的重点。文章就传统媒体报道内容如何应用

新媒体发出主流声音，以适应目前传播格局的

新形式进行分析，让媒体报道发挥最大效果。

关键词：融媒体 传统媒体 主题报道

随着我国电视网络视频的崛起，新媒体在

新技术的催生下迅速发展，也逐渐形成了融合

化的媒体新生态，现代化传播格局与融媒体生

态悄然发生着一场深刻变革，无时无刻不在影

响、改变着人们的工作、学习和生活。海量信

息的发布，让受众从信息的被接受者，成为信

息主动的获取者。传统主流媒体不再是受众唯

一的信息来源。传统主流媒体必须在深入推进

媒体融合的进程中，注重内容为王，大力改进

报道方式、创新报道手段、提升报道水平，让

主流声音传播得更远、更响、更亮。

传统媒体报道内容
如何适应现代传播格局如何适应现代传播格局

孙 萌 严勇波




