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创优实践

摘要：重大主题宣传报道是党媒实现舆论

引导的重要手段，也是媒体宣传的重头戏。如

何把围绕重点工作、中心工作的重大主题说好，

如何把“高大上”的主题与县城本地实际紧密

结合，如何把重大主题报道做得既有口碑也有

流量，长兴县融媒体中心一直在实践中摸索，

努力让重大主题报道在县域媒体出新出彩。

关键词：重大主题报道 县域媒体 新媒

体平台

在媒体深度融合的时代背景下，如何做好重

大主题的宣传报道，是新时代县域融媒体履行主

体责任和强化舆论导向的内在要求，也是融媒视

野下提升传播力、引导力、影响力、公信力的重

要路径。就如何做好重大主题报道，长兴县融媒

体中心一直在摸索前行。近年来，长兴县融媒体

中心推出的《红旗美如画》《你好，长三角》《山

海情》 大型融媒体新闻行动，分别于 2019 年、

2020 年、2022 年，3 次荣获浙江省新闻重大主

样的描述更能体现一位农村大姐在成为民宿管家

后的生动变化。

在这个过程中，记者发现，其实一个平凡的

小人物生活中很多时候并没有那么多戏剧性的冲

突，但是当人物放松地去讲自己的故事，有一个

很好的采访状态的时候，开朗的笑声、清晰的言

语，就能使声音带来很强的情感表达。这些都会

让人物形象更丰满、生动、有趣，增加故事的可

听性。

四、跳出“权威”，把政策掰开揉碎了说

2021 年年底，全国首个县级竹林碳汇交易

平台在安吉成立，通过培育竹林新增的碳汇有了

变现通道。2022年3月，安吉县全面启动竹林碳

汇改革，要求所有村都组建合作社对毛竹林进行

流转，杭垓镇和村村作为全县竹林流转工作的试

点。《新农村观察》版块记者聚焦这一选题，在

杭垓镇和村村进行了长达两个月的蹲点跟踪，详

细记录了和村作为试点村庄是如何因地制宜，吃

透政策化解矛盾，用基层智慧推动改革步伐的。

竹林碳汇启动改革、毛竹林流转这些具有开创性

的工作，在实施过程中如何确保村民利益，政府

和村民之间是否会有矛盾冲突，村民和村民之间

是否会有利益冲突，这些都无从得知。在长期的

蹲点过程中，记者发现只要涉及到村民的利益，

就会产生冲突，从毛竹林的面积测算到流转金的

制定，矛盾层层推进，而解决矛盾的过程也正是

解读政策的过程，更是推进政策的过程。有了意

见的冲突，就有了丰富的声音素材，故事可听性

也会更强。因此，我们把这些问题梳理出来，按

问题分类，有针对性地一个个地去采访，形成一

个个具体的原声故事。通过这些原声故事去解读

具体的政策，让村民在故事中学习政策、理解政

策，进而落实政策。

在做一些重大政策性稿件时，作为县级媒

体，我们虽然缺少重量级专家的答疑解惑，但可

以用一个个具体、接地气的故事，去展现政策推

进过程中的问题和如何解决问题的过程，可能稿

件的高度和深度不够，但用了更加平实的语言去

呈现，把政策细分化，在故事中一件件地展现，

会更加细致、更加直观，进而能让政策更好地走

入千家万户。

（作者单位：安吉县融媒体中心）

县域媒体重大主题报道出新出彩探讨县域媒体重大主题报道出新出彩探讨
——长兴县融媒体中心三获省级重大主题报道一等奖现象剖析

郑 琦 许 悦
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题报道一等奖。本文作者从获奖案例出发，就

县域媒体重大主题报道如何才能出新出彩进行

探讨。

在主创过程中，我们首先思考的是，如何

让重大主题报道的硬核性主题在县域媒体实现

软着陆，从小切口反映大主题，从小视角呈现

大情怀。主题落地后，长兴县融媒体中心加强

与其他县域媒体合作，通过大兵团、重集群作

战，形成一支县域媒体抱团作战、抱团发展、

抱团出海的宣传舰队，形成声势浩大的宣传矩

阵，最后借助立体化传播方式实现大流量大突

破大传播。

一、硬主题软着陆 强策划重落地

重大主题报道是新闻媒体围绕党委政府重

大决策、战略部署和社会热点等策划的正面宣

传报道，这一性质往往决定了报道主题非常硬

核，对于县级媒体来说，如何让硬核主题实现

软着陆，如何从县级层面讲好宏观故事，是第

一个需要解决的问题。

以《你好，长三角》大型融媒体行动的策

划过程为例，2020年3月29日，习近平总书记

在浙江考察时提出长三角一体化发展战略。同

年6月，长三角地区主要领导人峰会在湖州市

举行，会场距离长兴县仅一步之遥。主创人员

敏锐地感觉到这一重大新闻选题不容错失，当

即计划推出以长三角一体化发展为主题的大型

融媒体新闻行动。方案主要拟以浙江、江苏、

安徽、上海三省一市的县级融媒体中心为纽带，

以百家县域媒体合作共赢助力长三角一体化建

设为切入点，展示长三角区域各城市融入长三

角一体化的姿态和贡献。长兴县传媒中心上报

相关策划方案，立即得到了上级部门的充分肯

定与支持。在此基础上，活动还得到了中央人

民广播电视总台新闻新媒体中心全程指导，活

动的规格、规模、主题得到进一步提升。

《你好，长三角》大型融媒体行动共持续3

个多月，一系列子活动内容饱满、精彩纷呈。

有全方位、立体式展现百家县域特色的“接力

大连麦”直播，有小切口、软视角展示“长三

角一体化”宏大主题的“炫酷融媒赛”，还有全

景式展现县域美景的“云游长三角”慢直播，

围绕长三角地区的民俗文化、人文故事、特色

产业，展示长三角美丽画卷，讲述长三角的鲜

活故事。在活动最后的“你好 长三角”总结大

会上，100 余家县级融媒体的近200 名嘉宾齐

聚现场，媒体大咖们围绕“内容创新、产业发

展”“技术革新、管理创新”等主题展开讨论，

共谋联合打造全媒体传播平台、长三角新闻融

媒体平台等具体事宜，做深、做透、做精“长

三角”一体化融媒体平台新闻传播工作，全力

推动长三角地区县级融媒体中心发展。

又如《红旗美如画》大型融媒体新闻行动。

2019 年是新中国成立 70 周年，为了做好这一

宏大历史背景的叙事，主创团队以长兴城于

1949年同年解放的时代背景为着力点，提早准

备、精心策划，耗时3个月走访了上百处当年

解放军在长兴战斗过的地方，寻访了上千名和

当年历史相关的人物，对历史事件进行了回访

考证。活动分为《他在黎明前离开》《革命英烈

谱》《战长兴》《奋斗新时代》《画不尽的家乡

美》等多个篇章展开，通过寻访英烈后代，追

忆英雄往事，重走革命路线，还原历史情节，

致敬革命英烈，展现长兴人民铭记历史、追梦

奋斗的生动场景。最终以全天大跨度不间断的

10小时直播对重大主题进行宣传。

二、大兵团重集群 强联合赢流量

互联网时代可谓流量为王，而县域媒体所

处的地位要实现大流量非常困难，尤其是主题

报道方面。通过联合抱团作战，实现传播大流

量可以说是一种很好的尝试。长兴县融媒体中

心通过多年探索，以强联合的方式，联动多地

各家县级融媒体中心以共同策划、共同拍摄、

共同直播的方式，让主题报道在短时间内释放

较大流量，实现效果倍增。

如《你好，长三角》大型融媒体行动吸引

了上海、江苏、浙江、安徽三省一市的110家

县级融媒体中心参与，涉及媒体工作人员1100

余人。在庞大的宣发过程中，如何聚合力量，

形成统筹协调、统一宣发成了当时主创人员的

一大难题。经过不断沟通，以长兴出模板的方

式，统一分发给各地，再由各地结合自己本地

区实际的方式推进，大部分沟通协调均通过线

上方式完成。活动通过央视新闻客户端、百家

县级融媒体中心客户端、微信、微博、网站等
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平台共同推出，最终以线上流量 3000 万+的业

绩成功收官，创下了长三角地区县级融媒体中心

共同行动的流量纪录。

本次合作突破了省际、市际、县际的区域界

限，较好地锻炼了各地的统一协调性，县融之间

从单打独斗变为抱团作战，产生了强大的聚合力

量。活动还成功组建了长三角地区县级融媒体中

心联盟，搭建了新媒体技术合作与内容共享平

台，建立了日常联系机制，实现各地宣传内容共

享。同时还建立产业联盟机制，就产业营销展开

全方位合作，实现了长三角地区县级融媒体中心

更直接、更便利的全方位合作，强化了新媒体发

展趋势、新技术应用等方面的学习与交流，共同

为长三角一体化建设贡献力量。

三、新媒体强互动 新技术强应用

近3年来，长兴县融媒体中心重点主攻主阵

地新媒体平台。随着媒体融合的深入，新媒体平

台的产品也是日新月异，更加新颖的界面呈现、

更接地气的叙事方式、更加故事化的表达，达到

了更好的传播效果。和以往传统媒体的分发机制

有所不同的是，新媒体非常讲究和用户的关联

性，推送的视频、平台以及呈现形式，往往以博

得粉丝关注为首要。作为县域媒体，深耕本地受

众，是其得以发展的制胜法宝。

2022 年长兴县融媒体中心推出了 《山海

情》 融媒体系列活动，依托的大背景是山海协

作20周年，围绕浙江省第十五次党代会报告中

提出要“一县一策”推动山区高质量发展，打

造山海协作工程升级版的精神开展系列主题策

划。要行动，先策划，再关联，这已经成了策

划重大主题报道团队的一套基础打法。山区 26

县是2022年我省推动山区高质量发展的一个热

词，长兴和庆元县正好是结对县，且已经有了

20 年的深厚感情。通过总编辑带队深入庆元一

线，邀约挂职干部、联席部门等方式，以长兴+

嘉善+海曙+ （结对） 庆元的方式，策划推出了

《山海情》活动，其中的“山海1+1”接力大连

麦，更是引入了PK的新媒体样态，让原先的枯

燥话题，通过新媒体PK的样态进行呈现，得到

了广大粉丝的热情互动，各地粉丝均为各地媒

体加油点赞，全省共有38家县级融媒体中心参

与该项活动。

其中，“山海 1+1”接力大连麦中的“我从

山中来”“能人亮绝招”“山海一家亲”“一起向

未来”“足迹这十年”“山海看共富”六个板块，

内容丰富多彩，形式特别新颖。从典型人物到

协作机制，从亮点举措到共富成果，有细节有

故事，有数据有案例，生动阐释党的二十大精

神内涵，起到了较好的宣讲和宣传作用，彰显

了作为主流舆论阵地的县级融媒体中心的使命

担当。

通过近3年来的连麦直播活动，主创人员明

显感受到新媒体技术在融媒体直播中的强大作

用。5G、4G的信号连麦，通过多方信号聚合实

现画面和声音的无缝传播。演播室虚实结合的动

画特效，让整体的画面充满科技感、趣味感。航

拍、VR等新媒体手段的运用，提升了用户的视

觉感受。原生态开发的交互式H5，让许多无法

用镜头、画面表述的内容得以呈现，更为重要的

是增强了用户的参与感，提升了传播的趣味性。

多场直播参与人员超千人，实时传播的各类社交

软件平台的大量使用，让多人、多平台、多系统

指挥成了为可能。

移动媒体时代各种信息瞬息万变，媒体传播

内容为王却是不变的。县域融媒体中心在紧紧围

绕重大主题报道方面，既要紧跟时代热点，更要

结合当地实际，做到融汇贯通，以创新的表现手

法，丰富的内容资源，优质的传播平台，让重大

主题报道奏响时代强音。

（作者单位：长兴县融媒体中心）

序号

1

2

3

活动名称

接力大连麦

炫酷融媒赛

云游慢直播

参加数

71家

72家

34家

浙江

31家

28家

17家

上海

4家

1家

1家

江苏

22家

25家

10家

安徽

15家

18家

6家




