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Z视介专辑

“这世界有那么多人，人群里，敞着一扇

门。”在人潮涌动、摩肩接踵、熙熙攘攘的移动

视听客户端红海中，独辟蹊径的文化传播视听新

物种“Z视介”蓬勃而出，打开了一个全新的世

界，引来媒体圈内圈外很多惊与喜。广电融媒转

型是大势所趋，那么“视听新物种”的诞生又为

什么在浙江？

众所周知，浙江是中国著名的民营经济发展

强省之一。从上世纪80年代至今，浙江民营经

济历经了无数次的困难和挫折，从小到大，从弱

到强，跌宕起伏，可谓历尽艰辛。浙商正是靠着

勤劳、开拓、拼搏、创新的精神，推动着浙江民

营经济不断发展壮大。

2022 年，浙江民营经济增加值为 15385 亿

元，占全省生产总值的比重为67%，民营经济创

造的税收占全省税收收入的71.7%。正所谓“经

济基础决定上层建筑”，浙江民营经济的快速发

展在一定程度上引领着浙江省的文化、科技、教

育、政治等上层建筑的发展，并成为浙江各个方

面发展的基石，发挥着关键和决定性的作用。

我们看到，去年以来，浙江宣传文化战线大

招频出，从“浙江宣传”微信公众号成功破圈，

到“传媒大脑”的成立，到重大新闻传播平台

“潮新闻”的上线，再到重大文化传播平台“Z

视介”作为视听新物种的正式上线，这一系列组

合拳代表着浙江主流媒体通过流程优化、平台再

造的手段，将生产要素有效结合，催化融合质

变，为成为具有更强影响力、竞争力的传播平

台，开启了一次大胆的突破与尝试。

虽然，由浙江广电集团打造的“Z视介”才

刚刚上线，产品品质与使用体验还有待时间和受

众的检验，但是一旦选择出发，就注定是一场只

有起点没有终点的跋山涉水。通过解析“Z 视

介”的 DNA，我们或许能从中感受到可期的

未来。

看一看“Z 视介”的底座：严格意义上讲，

视听客户端算不上“新物种”，但也正因为不新，

“Z 视介”才想尝试“吃螃蟹”，造一个新物种，

竭力变不可能为可能，这背后自然有着强大的精

神力量。红船精神第一层表述就是“开天辟地、

敢为人先的首创精神”，浙江作为中国革命红船

起航地、民营经济大省，主流传播业的文化基因

里，搏动着“干部敢为、地方敢闯、企业敢干、

群众敢首创”这四个“敢”的血脉，也是浙江人

的一种文化自觉、一份文化特质。在“四千精

神”的浸润下，浙江民营经济创造的物质和浙商

创业蕴含的精神，蓄聚澎湃力量，扎深文化根

基。坐拥坚厚殷实的经济和文化底座。“Z视介”

新物种在肥沃土壤、阳光雨露中奔赴新征程，打

开新世界，能否满足受众，特别是年轻受众对文

化体验的需求，是“Z视介”将要面对的第一个

挑战。

探一探“Z 视介”的底气：在日趋同质化、

白热化的竞争态势和纷纷扰扰的流量至上背景

下，“Z 视介”出奇的冷静，凭什么？答案是专

业人的底气。“Z 视介”坚持做不一样的视听物

种，自己给自己逼上一条之前无人涉足的路，倒

逼自己、重塑自己、超越自己。从“Z视介”一

系列的宣传片中，我们透过全新的“一斑”，窥

见别样的视听“全豹”。在这里，我们可以找到

浙江民营企业把握自己命运的因子，看到有浙江

民营经济发展中涵养起来的“勇立潮头”的精神

气质，更看到浙江广电、浙江卫视团队的专业实

力，在移动端利用新技术、新工具创造可视可听

的文化产品，深入洞察和分析信息，让移动客户

与移动端兼得，让内容与受众更黏合，既可“悦

耳动听”，又能“养眼传神”。不可否认，移动端

大潮风高浪急，新物种的成长一定会碰到新挑

在在““ZZ视介视介”” 洞见新世界洞见新世界
胡宏伟
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战、新风险、新考验，但“Z 视介”心无旁

骛，起而行之。传统媒体的转型，需有“敢

为天下先”的新时代浙商创新精神。生长于

浙江的“Z 视介”凭着自己的胆识和勇气，凭

着团队和技术，创新“诗画江南，活力浙江”

的文化表达。

理一理“Z视介”的底盘：视听新物种一定

离不开传播“新格局”这个底盘。浙江省第十五

次党代会报告提出“重大新媒体传播平台、文化

标识打造有待加强，以文化力量推进社会全面进

步的新格局仍需加快构建”，这是主流传播平台

的发力导向。对于这个“新格局”，各地都有自

己的解读视角和解决路径。文章合为时而著，歌

诗合为事而作，“Z视介”应运而生、顺势而为，

成为这个舆论新格局中的新物种、新平台、新标

识。可以预见的是，笔墨当随时代的“Z 视介”

选择在此刻入局以视听为主打的客户端这片红

海，起步一定会很艰难，甚至很困苦，但“艰难

困苦、玉汝于成”，选择了就必须向上向前，顶

破天花板，破壁谋跨界，杀出一条路来，为深度

探索大小屏融合传播形成新“打法”、探路新经

验。从这个意义上讲，“Z 视介”的这一小步，

即使跌跌撞撞，也是长三角乃至全国主流媒体谋

划未来的一大步。

从“Z 视介”，洞见新世界。美好未来，值

得期待！

（作者系财经作家、澎湃新闻副总编辑、浙商

研究会执行会长）

摘要：《丹青中国心》 是浙江卫视“中国

心”系列之首作 《妙墨中国心》 获得成功之后

推出的第二部作品。节目立足于中国历代绘画

大系成果，以宋画为切入口，笔墨为器，勾勒

中国人的精神天地，解读丹青背后的时代宋韵。

本文拟从高度、深度、广度三个维度进行节目

解构，以 《丹青中国心》 为例，探索节目创制

中媒介融合视角下文化类节目的共生之道。

关键词：丹青中国心 宋韵 文化 媒介

融合 创新

“笔墨展天地，丹青藏宇宙”，这是浙江卫视

今年推出的文化美育节目《丹青中国心》中的一

句海报标语。《丹青中国心》立足于中国历代绘

画大系成果，试图勾勒出中国人的精神天地，架

构起“中国心”系列的文化宇宙。节目在创制过

程中融合了文化知识输出、大众美育交互、跨界

艺术共创等内容呈现，并带领读画团和听画团员

们前往几大地标式场馆沉浸式探馆，解构艺术。

节目播出后依然延续了“中国心”系列的好口

碑，获得了主流官媒的诸多点赞，在收视上也取

得可喜成绩。除此之外还打造了多个出圈短视

频，总体来说取得了较为不错的成绩。自党的十

八大以来，国家相关政策对中华文化的传播提出

了更高更细的要求，民众的“文化觉醒”和“民

族自豪感”也促使大众媒介不断创新推出丰富多

彩的文化类电视节目。“中华文化”的这片蓝海

涌入了更多生力军。《丹青中国心》作为一档聚

焦“中国画”题材的文化美育节目，何以在市面

上已有两三档中国画相关节目的前提下，异军突

媒介融合视角下媒介融合视角下
文化类节目的文化类节目的““不将就不将就””探索探索

——Z视介《丹青中国心》创制背后

周路莎
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