
BROADCAST
B
R
O
A
D
C
A
S
T

T
E
L
E
V
IS
IO

N

视听纵横2023·3

▲…
…

…

………

Z视介专辑

2023年4月18日，由浙江省委宣传部主办，

浙江广电集团全力打造的重大文化传播平台——

“Z 视介”正式上线。它的亮相是浙江主流媒体

贯彻落实党的二十大精神的具体行动，是我省宣

传文化系统具有里程碑意义的一件大事，是浙江

合力推进传播格局重构的一个重要标志，标志着

我省媒体深度融合发展又迈出了新的坚实步伐。

“Z 视介”坚持文化的灵魂、特质和形态，创新

互联网的打法、玩法和说法，重塑产业新生态，

打造“传播新物种”，着力贡献主流媒介挺进网

络视听主阵地的“浙江方案”。

一是以主流气派答时代之问，构筑“文化新

平台”。建设重大传播平台，是浙江应传播环境

现实新挑战、提升传播主体核心新能力、构建主

流媒体发展新格局、培育宣传队伍战斗新意志的

重大决策。自2022年下半年以来，浙江宣传文

化领域的一系列创新举措和大胆改革引发业界关

注和全国瞩目。“浙江宣传”的破圈传播，摸索

出政务传播和舆论引导的新话语；“潮新闻”全

新整合“浙江新闻”“天目新闻”等平台，以减

法做加法，开启媒体融合2.0阶段。浙江广电集

团抓紧内容建设、做强技术支撑、践行一号担

当，重磅推出重大文化传播平台核心载体“Z视

介”，成为又一张擦亮浙江宣传文化事业改革的

新名片。既从“大时代”找“好题材”，如首批

亮相的“纪录片”“非遗”“戏曲”“宋韵”等专

题频道，植根浙江深厚文化土壤，汇聚全国优秀

文化精品，不断开拓内容渠道，着力打响传播品

牌；又以“正能量”汇“大流量”，围绕IP打造

正能量生态，如今年将策划推出“奔跑吧·局

长”“王牌·馆长”等活动，实现《奔跑吧》《王

牌对王牌》与文旅、文博融合。其推出的主题曲

《青蓝世界》则借浙江文化名片——青瓷浴火而

生的过程和温润如玉的品质，用真实的工作影像

记录下“Z视介”创作过程中的激情与付出以及

无数人的美好期待。重大文化传播平台核心载

体Z视介亮相，是浙江合力推进传播格局重构的

一个重要标志。“Z视介”汇集高颜值、高品质、

高辨识度的文化内容，创新中华文化的浙江表达

和美好声量，触动眼球，直抵人心。

二是“磁吸”全方位资源，洞察Z世代用户

需求。在内容层面，“Z视介”向着更加主流化、

多元化的方向突破，内容活水源自集团自制、版

权采购、链接全国、用户共创，首屏首页的“首

页”“视介官”“部落”“直播”“我的”五大版

块，彼此共生息、同联动，完成Z视介生态结构

高精度啮合。如“首页”版块精选海量综艺、纪

录片、影视剧等剧集，给用户带来“一端在手，

视听全有”的全新体验效果；“视介官”版块用

户可上下滑动观看视频，欣赏创作者上传的分享

自己的所见所闻、美好生活、展现自身才艺等短

视频，展现海纳百川、包罗万象的创作生态；

“部落”版块深耕浙江广电品牌IP，直击用户兴

趣点，如“亚运体育”“音乐”“国潮艺风”“播

客”等部落，为用户提供《天赐的声音》《手艺

人大会·发型师季》等衍生节目、二创视频、幕

后 VLOG 等专属内容，努力创造链接现实与虚

拟、线上与线下的元宇宙，增强用户体验和用户

粘性；“直播”版块置顶影响力大事件，主推IP

衍生直播，如“我们的村晚”全国千村文艺网络

选秀《我要上村晚》，以及热点互动直播，实力

助燃优质“传播力”破圈，做活内容，做大品

牌，做强影响。4 月 18 日凌晨，“Z 视介”更是

推出第一部独播综艺《当我们遇见你》，迅速占

领抖音、微博热搜，为“Z 视介”的火爆全网

“助燃”。

三是解锁“视听+”沉浸式体验，将“流

量”转化为“留量”。在“万物皆媒”的时代，

““ZZ视介视介””启航启航
为推进传播格局重构提供为推进传播格局重构提供““浙江方案浙江方案””
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融合传播之我见

用户渴求独家内容和独特玩法，“Z 视介”以差

异化竞争为突破口，在提供优质视听内容的同

时，不断探索新打法、新玩法。如“国潮艺风部

落”通过360°VR/AR 技术让观众沉浸式、全

感官的欣赏“宋韵今辉艺术特展”“纸本水墨”

等艺术带来的视听奇观，让文化“动”起来、古

今“通”起来，通过科技赋能，突破时空和媒介

界限，让中华优秀传统文化飞入千万百姓家。首

页“非遗”版块以“短视频+电视综艺节目”形

式向大家呈现我国众多非物质文化遗产和传统手

艺内容，让用户更加全面了解我国非遗文化，进

一步弘扬非遗文化、推动非遗保护、促进非遗传

承。首页“亚运”版块内“亚运部落”设置“互

动投篮王”“接住萌宠”“冠军挑战赛”等挑战类

互动游戏及线上答题等方式，让用户在解锁更多

好玩、有料、有趣的体验的同时，科普亚运知

识，寓教于乐。“奔跑吧青春部落”则以在线完

成任务赢得Z币，当Z币数量达到可兑换的礼品

币值时，用户可兑换《奔跑吧》综艺明星同款服

饰、明星限量签名照，以及兑换虚拟好物家具装

饰“我的部落”，通过解锁更多好看、好玩、有

料、有趣的表现方式，提升参与感、体验感，强

化大众粘性。元宇宙概念的使用也在“Z 视介”

启动上线仪式直播中得到体现。每个用户通过虚

拟现实技术置身于大会启幕现场，一同见证传播

新物种的全新启航。这一沉浸式体验也为用户提

供了强烈的仪式感。

（来源：《网络视听评议》普刊第14期）

摘要：应急突发事件具有突发性、信息量

大、新闻价值高、传播速度快等特点，愈发引

起社会各界关注。本文梳理应急突发事件的概

念及传播特性，举案说理，探索应急突发事件

融媒传播的三大策略：快速响应、及时发布；

持续跟进、专业表达；把握基调、正本清源。

关键词：突发事件 应急广播 融媒传播

一、应急突发事件传播报道演变

《中华人民共和国突发事件应对法》总则第

三条规定：突发事件是指突然发生，造成或可能

造成严重社会危害，需要采取应急处置措施予以

应对的自然灾害、事故灾害、公共卫生事件和社

会安全事件。应急突发事件的传播在我国总体上

经历了四个时期的演变。

一是计划经济时期，应急突发事件的传播

受到极大限制。例如1976年7月28日，唐山发

生7级地震。次日，《人民日报》发布两则报道，

并未涉及受灾情况，至于灾难的伤亡人数只是在

3 年后才得以公布。当时公众的知情权形同虚

设，报喜不报忧是应急突发事件报道的常态。

二是改革开放初期至 20 世纪末，应急突发

事件的报道逐步放开。比如，1988年8月7日，

长江九江四号闸附近发生决堤事故，《中国青年

报》不仅宣传救灾精神，还报道了调查组对事故

原因的分析，探讨如何提升防灾能力。伴随着思

想的解放，公众的知情权得以重视，应急突发事

件的报道比以往更加透明。

三是 21世纪 00年代，应急突发事件的传播

呈现公开、及时的特点。比如，2008年5月12

日汶川地震，多家媒体记者第一时间赶赴救灾前

线，发布大量现场消息。时任总理温家宝代表政

应急突发事件的融媒传播探索应急突发事件的融媒传播探索
——以浙江应急广播FM93交通之声为例

金亦维




