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创优实践

摘要：在以喜新厌旧为特点的儿童节目创

作中，创新的重要性不言而喻。儿童节目编导

是儿童节目的主宰，编导在进行节目构思时，

要有儿童为本、儿童优先的意识，俯下身子倾

听儿童内心的声音，在切入角度、呈现方式、

叙事手法和主题表达等方面聚集创新力，使儿

童节目真正发挥寓教于乐、春风化雨的作用。

这样才能赢得孩子们对自己节目的喜爱。

关键词：儿童节目 创新 电视专题

ChatGPT 可以说是最近这段时间比较火爆

的一款产品，甚至有人说，它的问世把人类一下

就推入了人工智能时代。除了对创意和情商要求

比较高的工作，许多原本属于记者、作家的工

作，正在被AI取代。这一切似乎都在说明一件

事，在科学技术日益发展的今天，培养具有创新

思维的创造性人才是多么需要。在以喜新厌旧为

特点的儿童节目创作中，创新的重要性也是不言

而喻。2022 年秋，在宁波创建国家儿童友好城

市之际，宁波广电集团少儿频道创作的少儿节目

《给流浪猫找个家》获得2022年度浙江省广播电

视少儿节目奖电视少儿专题一等奖。这些成绩的

背后离不开编导的思维创新。结合创作实践，笔

者就儿童节目创新方面的实践分析粗浅体会。

《给流浪猫找个家》节目讲述了海曙区气象

路幼儿园的一群孩子想方设法给流浪猫找个家，

并最终在家长、老师等人的帮助下实现助猫心愿

的故事。节目组两个月内三进幼儿园采访拍摄，

蹲下身子倾听儿童内心的声音，在切入角度、呈

现方式、叙事手法和主题表达等方面聚集创新

力，使儿童节目真正发挥寓教于乐、春风化雨的

作用。

一、在切入角度上，把儿童当主角，与之平

等交流，满足现代儿童的心理需求

很多做过新闻节目的编导第一次做儿童节目

都说难。由于年龄段的特点，儿童还没有形成良

好的人生观、世界观与价值观，其思维逻辑能力

也不是很健全。作为新时代的儿童节目创作者，

必须掌握现代儿童的心理需求，重视孩子的主人

翁地位，每个年龄阶段的儿童都有自己的心理需

求。比如宝宝爬比赛，事实证明，喜欢这类节目

的是婴幼儿营养专家、儿童工作者，以及年轻的

父母。不用说1-1岁半的婴幼儿，再大一点的孩

子也不喜欢这样的节目。对大一点的孩子来说，

七八米长的跑道对他们来说太轻而易举，缺乏难

度也就没有竞争性，因此也不被他们所喜欢。而

对1岁的孩子来说，这样的比赛也不会让他们觉

得有趣。他们爬行的动作对家长、专家和儿童工

作者会有所启发。因此，只有抓牢儿童这个本

位，才有可能进行儿童节目的创新。

《给流浪猫找个家》的主角和受众是学龄前

儿童。这个年龄阶段的孩子有三个特点：第一，

他们产生了新的需求，渴望参加成人的社会实

践，但是由于他们的能力有限，又缺乏知识经

验，还不能很好地控制自己，这就形成了这一时

期儿童心理上的主要矛盾。第二，各种心理过程

带有明显的具体形象性和随意性。第三，开始形

成最初的个性。根据这些特点，节目组设计了圆

梦的形式，倾听孩子们的声音，帮助他们实现梦

想。经过挑选，最终为助猫梦想而坚持的张诗蕊

打动了节目组。

在拍摄过程中，节目组没有过多干涉现场，

也没有将预设立场强加在孩子身上，整个助猫行

动始终在孩子们的团队合作下完成。虽然几个孩

子在给流浪猫找家的过程中遇到不少困难，有时

甚至无所适从，但作为孩子圆梦活动的旁观者和

见证者，主持人只在必要的时候做一些穿针引线

似的引导，更多时候是让孩子们自己做决定。主

持人将自己进行孩童化定位，把自己视为儿童的

朋友，用儿童的思维和语气与对方交流，实现沟

浅析儿童节目创新浅析儿童节目创新
——电视专题《给流浪猫找个家》创作感悟

严哲泳
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通“零距离”。节目中的许多镜头也以与孩子们

平视的高度呈现，摄像师是蹲着完成拍摄工作

的。这个侧面可以看出节目组对孩子们的尊重，

放下身段，跟随他们的脚步和视线关注助猫行

动。平等的姿态使节目组更能发掘孩子们生活空

间和内心世界最细节、最细腻之处。正是因为对

儿童本体的关注，节目真正满足了现代儿童的心

理需求，进而获得了他们的喜爱。

二、在呈现方式上，以童眼看世界，以童言

话道理，塑造新时代儿童典型形象

儿童节目编导要用童真、童趣、童心指导创

作，而不能用成人的语言、成人的习惯、成人的

思维来指导创作。儿童的生理和心理都处于生长

和启蒙阶段，对事物的认识和理解，他们在玩的

过程中才能体会到，对于人与人之间的情感交

流，也只是滞留在感性认识上。如果采取居高临

下的视角，以公式化、成人化的面貌出现，儿童

是很难产生共同语言的。关系理清了，才能真正

触摸到孩子们的内心世界。

《给流浪猫找个家》节目塑造了一群活泼可

爱的新时代儿童形象：有为梦想而坚持的张诗

蕊，有调皮好胜的包智鹏，有随机应变的郎怡

然，还有善于出点子的郑诚熠等。节目组把他们

聚集在一起，在为流浪猫找家的过程中，他们曾

意见不一而争执，但为了共同目标，大家还是能

做到团结友爱，群策群力。正如张诗蕊面对镜头

坦言，“特别想给它们一个家，让它们感受到像

主人家一样的温暖”“只要流浪猫有家，我就满

足了”。她的回答脱口而出，自然朴实，折射出

至善至纯的天性。在遇到困难时，包智鹏说，

“我在旁边给大家加油”，郎怡然则说“一条路走

不通就走另一条路”。在助猫行动中，孩子们的

个性、情感，对周围人和事的认识，对社会和生

活的态度，都生动直观地展现在了观众面前。

三、在叙事手法上，设置悬念，让故事一波

三折，始终吸引孩子们的注意力

儿童节目叙事技巧同样是与儿童节目创新密

切相关的命题。它作为一种综合听觉和视觉、空

间和时间的表现手段，必须更加受到重视。就实

践来看，凡是声画结合好的儿童节目，其艺术品

位就相对较高，感染力也大。空间和时间在多维

的艺术门类中也不能忽略，更需要在“体验审美

时空”“再现现实时空”方面培养出一种独特的

儿童节目叙事技巧，使儿童节目真实再现生活，

真实展示儿童绚丽多姿的世界，以及儿童的心理

追求，求得深广无穷的美学境界和艺术效果。

《给流浪猫找个家》节目根据儿童心理，设

置悬念，让故事一波三折。在短短14分半的时

间里，浓缩记录了5名孩子选组长、画猫窝设计

图、讨论谁去社区沟通、找园长谈想法等一系列

过程，串联起“筑梦-逐梦-圆梦”的故事主线，

其中特别设计的孩子们三顾社区想放猫屋的经历

着墨最多，引人入胜。“孩子们还不知道有什么

样的困难在等待着他们”“这可怎么办”“这下子

张诗蕊会放弃吗”，节目通过设置悬念、暴露矛

盾，让观众的心情跟着剧情起起伏伏。然而，三

次被拒都没有让孩子们气馁，他们有着不抛弃、

不放弃的精神，寻找其他办法，最终把猫窝放在

了幼儿园，使流浪猫有了长期的安身之所。

与此同时，节目在后期制作和包装上颇为用

心。如音乐、音效与镜头画面完美结合，动漫字

幕及图饰俏皮可爱，营造出轻松活泼的节目氛

围，具有很强的感染力。这既符合小朋友们的审

美需求，对终日忙碌的成年观众来说也颇有心灵

治愈的作用。

四、在主题表达上，展示现实问题，揭示深

刻内涵，完成大众传播媒介和主流意识形态的引

导任务

对于儿童节目受众意识的把握，编导在节目

的创新方面要有明确的教育性和知识性。即从开

阔儿童的视野，陶冶儿童的性情，启蒙儿童的思

想，启迪儿童的智慧出发，在让儿童获得美的享

受的同时，完成主流意识形态和大众传播媒介的

引导任务。

圆梦过程并非一帆风顺，我们没有美化圆梦

过程，而是选择把孩子们遇到的现实问题客观展

现出来，也将孩子们遇到挫折时不开心的表现进

行如实呈现。面对困难，孩子们能坦然接受，并

直面挑战，最终找到解决之道。他们经历了小小

的挫折，却收获了知识、经验和勇气。这使节目

的教育意义显得尤为深刻：让孩子们在实践中收

获，在体验中成长。这不仅是爱心教育、圆梦教

育，更是弥足珍贵的生命教育和成长教育。节目

最后，借张诗蕊小朋友之口呼吁更多人一起参与
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移动互联网语境下，全媒体传播要创新，公

益广告作为践行社会主义核心价值观媒体传播的

一部分，指引着广告业公益力量的高质量发展，

同样也需要创新。2022 年度浙江广电集团公益

广告创作大赛共诞生87 件作品，聚焦“喜迎二

十大、数字化改革、全民亚运、共同富裕、乡村

振兴、文明出行”等题材，涵盖了从“大处着

眼”的大政方针到“小处着手”的民生实事,数

量逐年增多，质量逐年提升，其中有1/3作品获

得省级以上荣誉，并且通过大小屏联动，丰富了

公益广告传播路径。

这些公益广告为何能脱颖而出，体现了什

么特点？分析其共同特点是融合创新。无论创

作内容还是意识形态，新颖有创意，秉持“切

热点、有态度”的创作理念，通过以小见大，

讲好中国故事，展现中国力量，彰显主流媒体

担当和使命。

一、找准小切口，聚焦时代变革

公益广告作为时代变革的展示窗口，创作

的主旋律必须牢牢抓住贯彻落实党的二十大精

神这个时代主题，在作品中紧扣高质量发展、

现代化先行和共同富裕示范区、数字化改革等

时代命题，在大场景下找准切口，在小切口中

提高站位，讲好时代变革故事。如浙江广电集

团广播交通之声的 《数字浙江全民畅想》 荣获

2022 年度浙江省广播电视公益广告扶持项目广

播类一类扶持。该作品利用广播声音特点和场

景化模拟，选取百姓生活中息息相关的四个片

段，从孩子的疫苗预约到老人看病的报告互认，

生动展现了浙江数字生活新图景，大事变小事，

烦心事变省心事，体现了主题的独创性、深刻

性和新颖性。这则公益广告作为时代变革的展

示窗口，小小缩影不仅展示时代嬗变，还注入

了新的时代内涵。

二、塑造鲜活人物，反映社会现象

社会发展的每一步都会带来新现象，坚持以

人民为中心的创作导向，通过塑造鲜活人物，构

成时代群像。如浙江广电集团电视钱江都市频道

的《我们的6%》荣获2022年浙江省广播电视公

益广告扶持项目电视类二类扶持。短片聚焦生活

中的6%，讲述了一群自强不息，超越自我的残

疾人。他们不是超人，但他们的拼搏精神，不仅

让我们看到了“身残志坚，奋勇争先”的精神品

格，还让我们看到了生命的意义，进而倡导社会

更加关注关爱弱势群体。公益广告通过艺术再创

作，让凡人的力量浸润受众内心，进一步传递真

善美，达到凝心聚力的重要作用。

三、借助潮流表达，坚定文化自信

有导向有态度的公益广告需要接地气，借助

潮流表达增添新意，使受众能够在互动传播中接

收到其所传递的人文内涵。如浙江卫视的《宋韵

二十四节气-夏至》荣获2022年度浙江省广播电

视公益广告扶持项目电视类一类扶持。该广告创

新性地将宋韵文化与二十四节气相结合，通过讲

述节气习俗寻求宋韵文化传播突破点。短片利用

节目IP、明星代言、数字技术人“谷小雨”等多

浅析全媒体时代公益广告创优路径浅析全媒体时代公益广告创优路径
钱 葳 杨丹丹

“助猫大行动”，点燃了社区居民和整个城市的爱

心，也揭示了更为深远的现实意义：孩子们的成

长和成材，离不开他们自己的努力，离不开家庭

和学校的培养，也离不开社会各界的关心和帮助。

综上所述，《给流浪猫找个家》节目从平等、

尊重、支持的基本原则出发，通过儿童的思维、

视角及语言来讲述公益圆梦的故事，充满童心与

爱心，见证决心与恒心，从而带给观众许多感动

和启发。儿童节目编导是儿童节目的主宰，编导

在进行节目构思时，要有以儿童为本、儿童优先

的意识，要有运筹帷幄、通观全局的能力，不断

探索实践，才能增强创新意识和能力，赢得孩子

们对节目的喜爱。

（作者单位：宁波广电集团少儿频道）




