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摘要：在目前这个注重自我宣传和营销的

时代，广播对自身的宣传需予以高度重视，并

纳入城市广播电台重要发展战略。广播的自我

宣传，需要挖掘实力，善于用力，巧妙借力，

勇于破圈，产生裂变效应；还需体现自己和听

众之间的紧密联系，让受众感觉不管身在何处，

广播的听觉、视觉冲击扑面而来。

关键词：广播 自我宣传

广播和电视、报纸是三大“脊椎”新闻传

播工具，广播作为社会主义新闻事业的重要组

成部分之一，是党和政府的喉舌，是重要的宣

传阵地。新中国广播诞生82年来，以其贴近现

实、贴近民生、贴近百姓的身姿，成了人们的

日常“随身听”。但在当前媒体融合和经营创收

双重压力之下，广播往往忽视了自我宣传。在

现在这个注重自我宣传和营销的时代，广播必

须不断加强自我宣传，并把它纳入城市广播电

台重要发展战略。

今年是温州广播电台音乐之声 （以下简称

温州音乐之声） 开播20周年。温州音乐之声提

前一年谋划，力求抓住契机，充分利用开播 20

周年的载体，运用系列组合拳，展现广播文化，

做足仪式感，强刷存在感，做好自我宣传。本

人以温州音乐之声20周年台庆传播作为城市广

播自我宣传的一个样本进行解析。

一、广播形象概念化焕新，呈现多年深厚
积淀

温州音乐之声在谋划开播 20 周年时，首先

定下了宣传基调：“20 载岁月流转，温州音乐

之声与温州这座城市同频共振，锻造温州城市

文化的声音名片，一直走在创新的征程，温州

音乐之声20正青春！”

温州音乐之声在迎接开播 20 周年之际，用

频率形象全面焕新开启了“20 年台庆”序幕，

主打音乐之声 LOGO 的颜色“橙”概念：新年

焕新，“橙”心“橙”意！用“橙”作为一条主

线，体现和串联起频率的外在形象和内在能量，

带听众共赴一场橙色之约。放眼全国电台，进

行这样概念化的改版，音乐之声也是“改”出

了亮点和新意，并广受好评和赞誉。这次焕新

改版在本土文化上有着更高的追求，这一点在

随后几个月的实践中得到了听众的肯定，收听

率攀升，受众收听黏度更强。比如，全天滚动

播出的短音频节目《遇见温州》，浓浓的乡情和

文化的追求根植其中。阿基米德 APP 在全国所

有广播电台今年上新节目中重点推荐了温州音

乐之声的新节目。

温州音乐之声的历年资料保全工作做得很

到位，“20 周年台庆”有自开播 20 年以来的

“大事记”，展现20年发展历程，并做成了一份

“20 年的52 个精彩瞬间”。52 谐音“我爱”，有

情怀，有传承。

喜迎 20 周年台庆期间的一个小花絮从一个

侧面反映出温州音乐之声在当地市民心中的温

暖形象。温州音乐之声收到了听众叶女士送来

的“爱心传递 情暖人间”的锦旗。2022 年除

夕夜，叶女士的父亲、家住锦绣路患阿兹海默

症的80岁叶老伯走失，温州音乐之声当即通过

节目播出寻人启事，发挥广播媒体的号召力和

影响力，4 小时后，叶老伯被听众在水心住宅

区找到，并通过派出所联系上家属。叶老伯家

属对于温州音乐之声帮忙找到叶老伯感激不尽，

送来这份深情的答谢。

二、在传播渠道上多方组织，力求裂变式
传播

（一）行业内的传播

温州音乐之声在成立 20 周年之际，经多方

联系，邀请40多家省市级兄弟广播电台录制了

祝福短视频。各兄弟广播电台以各自当家主持

人作为代表发来了热情洋溢的生日祝福。

（二）文化单位的传播

温州大学音乐学院院长、温州市音乐家协

会会长邹跃飞代表全市音乐工作者祝贺温州音

乐之声开播 20 周年。温州市博物馆、市文化

馆、市非遗中心、温州大剧院、市流行音乐协

广播自我宣传战略分析广播自我宣传战略分析
吕 瑜





BROADCAST
B
R
O
A
D
C
A
S
T

T
E
L
E
V
IS
IO

N

视听纵横2022·4

▲…
…

…

………

业务研究

会等温州各家文化单位的负责人均录制了庆贺

短视频，营造出浓浓的开播20周年喜庆氛围。

（三）文化名家群体的传播

尤其值得一提的是，温州音乐之声此次在

文化领域传播，邀请好朋友“打 CALL”，这些

好朋友都是温州音乐之声多年的文化人脉，是

温州文化领域的翘楚。温州音乐之声 《温州当

代文化名人名家》 栏目心怀本土文化传承，采

访对象涵盖多个艺术领域，以优质内容和真情

实感打动人心，渐次成为温州城市文化名片之

一。《温州当代文化名人名家》记录温州这座人

文底蕴深厚城市的文化名家群体，创新节目特

质和传播渠道，形成了独具特色的文化栏目模

式，为传承和弘扬温州文化做出积极探索和尝

试。《温州当代文化名人名家》 创办9年来，已

经采访了 260 余位文化名家，以具有特色的思

维模式和表现手法，让受众得到艺术和思想道

德的双重熏陶。在20周年台庆到来之际，温州

音乐之声特邀请姜嘉锵、谷好好、张翎、邢时

苗、吴涤清、白雪等30余位温州籍的文化名家

录制了近60条祝福视频。温州音乐之声中滚动

播出文化名家的音频和短视频推送，并结合

《温州当代文化名人名家》节目音频和历年采访

照片，精心制作成微信推文。在两个多月的时

间里，每天推送这些文化名家的祝福和视频，

跨度久，影响深远，让温州音乐之声的20周岁

生日也成了温州文化界的盛世、喜事。

三、打造活动攻势宣传
温州音乐之声为 20 周年台庆还精心策划了

一系列的活动。作为20周年台庆系列活动首发

站，今年 2 月 13 日举办了 《安妮房车环游记》

分享会。《安妮房车环游记》是温州音乐之声每

天晚高峰深受听众喜爱的人文旅行户外直播节

目。胡红 （安妮）、李蜜温州电台两代女主播，

通过音频和视频同步直播的方式，用声音串起

路上的风景，一起传达热爱的魅力。《安妮房车

环游记》 分享会活动当天尽管阴雨绵绵，但挡

不住粉丝们的热情，原定80个名额，现场却到

了近 200 人。胡红 （安妮） 分享了她从温州出

发，两年来走遍了中国南部环线、中部环线，

奔赴山川湖海的过程中历经的传奇故事。本次

分享会的现场视频直播，点播量近10万人次。

温州音乐之声还于4月1日晚在温州鹿城区

文化馆文化驿站带来一场“风继续吹 怀念张国

荣线上音乐会”。嘉宾们带来了有关哥哥的珍

藏、一起畅聊哥哥的艺术人生，与大家一同重

温张国荣的音乐魅力。除此之外，温州的铁杆

“荣迷”带来了自己的珍藏参加这次的线上音乐

会，与线上网友和听众进行分享。当天，线上

有近 5 万人观看了该演出。除了线上音乐会，

温州音乐之声还陆续推出了几项“20 周年台

庆”的活动。

温州音乐之声策划推出“永不消逝的电波

声音里的艺术”装置艺术展，回望20载峥嵘岁

月，开启温州广播与听众不见不散的浪漫约会。

设立酷炫打卡广播场景展示区，搭建多款酷炫

又逗趣的广播虚拟场景，让听众走进直播间，

带上耳机，拿起话筒，体验一回广播 DJ，更有

直播相册记录下听众和广播的靓声靓影，打造

属于听众与 温州广播的专属记忆；还设立“声

音的艺术”照片装置展示区，展示温州音乐之

声20年的声音历程。被用艺术化方式呈现的照

片、物件，见证20年光辉岁月，呈现温州音乐

之声发展史上令人难忘的“高光时刻”，体现温

州广播情系听众、服务人民的不变初心，以及

在日新月异的移动互联网传播环境下的崭新征

程。

“彩虹跑”招募听众参加。听众身着白色T

恤，跑步过程中经过不同的彩色站，会被从头

到脚抛撒对人体和环境无害的彩色粉末。“彩色

跑”呼吁绿色环保，按照自己的节奏步伐享受

这场色彩之旅。

“助力每一个梦想”发挥温州音乐之声节目

主持人阿土和小米的影响力，举行路上真人秀

点赞。对阿土和小米的步行过程进行全程视频

直播，中途设置各种闯关、游戏、问答、任务

等环节，展示温州城市发展日新月异的变化，

领略温州的人文和自然风光。受众通过点赞给

予两位主持人助力，参与互动人数，最终决定

两位主持人徒步行走的步数。为了凸显直播趣

味性，两个代言人进行互相争夺有利道具或者

惩罚道具的比赛，发动受众在代言人经过的路

段给他们加油打气，互动感强。

综上所述，广播的自我宣传，需要挖掘实

力，善于用力，巧妙借力，勇于破圈，体现出

自己和受众之间的紧密联系，使听众感受到广

播的无限魅力和勃勃生机。通过对广播媒体的

精神、文化的到位宣传，塑造城市广播的新形

象。

（作者单位：温州市广播电视台）




