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媒体深度融合

目前，县级媒体融合已度过简单的广电、

报纸、新媒体叠加时期，开始步入深度融合阶

段。在移动优先的大背景下，县级融媒体中心

能否生产优质内容，打造出彩的全媒体产品，直

接影响了舆论引导力、影响力、传播力的有效发

挥。笔者认为，县级融媒体中心应始终坚持内容

建设为根本，通过打造“现象级”的新闻爆款产

品，让主流媒体成功圈粉，推动县级媒体融合

在转型中再出发，进一步走向深度融合。

2022 年 3 月 15 日晚，武义县城东升路一

名五六岁的小女孩被卷入车底。危急时刻，数

十位陌生的路人瞬间集结救人。从一个突发的

新闻事件，通过武义县融媒体中心全网采制推

送，演变成了全国媒体联动传播的现象级新闻

爆款。截至 3 月底，相关话题累计阅读量超 3

亿次，点赞量转发突破 3000 万，评论数达 87

万，成为武义县推进媒体深度融合改革里程碑

式的事件。

一、坚持树立“新思维”，抢抓第一手新闻

资料

今年 3 月 15 日晚，武义县融媒体中心一记

者在朋友圈里偶然刷到一条东升路上路人合力

抬车救人的视频，凭着敏锐的新闻洞察力，第

一时间与拍摄者联系核实。确认视频的真实性

后，县融媒体中心的新媒体部门立即启动突发

新闻采访运作预案，第一时间对视频内容进行

编辑制作。这条 《#正能量#暖心正能量 惊险

而暖心！武义一小孩被车卷入车底，路人合力

抬车救人！感谢每个有爱的陌生人 》视频新闻

在武义融媒抖音号、V 视武义视频号上推出，

当晚播放量就超过了100w+。

突发新闻最有冲击力、最有说服力的就是

现场。视频推出后，县融媒体中心组织新媒体

记者马上赶到现场采访，通过调取事发现场的

监控视频，发现人们从四处赶来抬车的救援场

景非常震撼，马上改变安排记者现场出镜报道

的方案，争分夺秒剪辑视频素材。两个小时后，

短视频《一分钟内冲来40多名“抬车勇士”▏

武义满街好心人“秒救”被卷车底女孩》，在

“掌上武义”APP、“武义融媒”抖音号等新媒

体平台首发，为新闻的扩散传播提供了第一手

最为详实的资料。

二、媒体联动拼时效，打好宣传组合拳

时效性是新闻的生命。从事件的现场采访

到后期制作和外宣发稿，中心记者与时间赛跑、

抢抓时效和热度。经过紧密对接，美丽浙江、

天目新闻当天就播发了中心传送的短视频新闻。

当晚，人民日报抖音号转发武义众人抬车救女

童的视频，仅不到一天时间，浏览量破亿，点

赞量突破1000w+，评论数达50w+，转发量破

100w+，热度稳居当天抖音同城榜首位。随

即，央视新闻、新华社、中新社、浙江卫视等

20多家主流媒体纷纷转发关注。

中央及省市县主流媒体紧密联动，打出了

一套宣传组合拳，形成了强大的新闻传播合力，

将这一新闻热点引爆全网推向高潮。3 月 18 日

下午，由央视新闻微博号发布的 《女童被卷车

底30多人冲过来救人》取得最高阅读量1.1亿，

讨论8000余次。原本在武义已经引起热议的好

人好事，一夜之间感动了全国网友，掀起了强

大的舆论热潮，形成全网正能量焦点。

三、发动全网全城寻人，掀起传播二次高

潮

话题冲上热搜后，武义县融媒体中心趁热

打铁，立即集合优势传播资源，组织报纸、电

视、广播记者进行二次采访，制作出广播方言

现象级新闻爆款产品传播初探现象级新闻爆款产品传播初探
——武义“众人抬车救女童”案例浅析

任广明 朱谢旻
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媒体深度融合

摘要：义乌“8.2”疫情突发，来势汹汹。

省市县三级联动，20 天时间快速控制了疫情。

期间，新闻宣传发挥了积极作用。本文结合义

乌市融媒体中心抗疫宣传实践，从党媒担当、

新闻为民角度浅谈全媒体抗疫宣传如何把握民

生视角。

关键词：抗疫宣传 媒体担当 新闻为民

新冠疫情是一场大考，如何保护人民生命

安全和身体健康？目前全球疫情还远未结束，

病毒还在不断变异。外防输入、内防反弹压力

还很大。实施动态清零政策，是党中央从党的

性质宗旨出发，从我国国情出发确定的。

2022 年义乌“8.2”疫情迎来收尾工作之

际，回看义乌全民抗疫动态清零的20多个日日

夜夜，新闻战“疫”心系百姓安危，深得百姓

之心。

一、强化新闻为民理念，提升宣传工作动能
义乌市融媒体中心地处突发疫情的中高风

险地区，由于事发突然，记者编辑均被赋红黄

码，采编口的200 名员工，有90 名采编人员被

封控在家，还不断有人在工作的时候被拉去隔

离，缺员缺岗严重。非常时期，却需担非常之

责。义乌市融媒体中心迅速启动疫情防控应急

响应工作方案，打破工作常规，创新工作机制，

建立应急指挥机制。“策采编发”由中心主要领

导统一指挥，“报台网端微屏”全面发力，回应

社会关切，发出权威声音，正确引导舆论，做

到“单位被管控、记者被封控、舆论不失控”。

（一）及时传达各级关爱，坚定民众抗疫信心

为尽快控制疫情，浙江省主要领导第一时

间赶赴义乌，要求以最快速度、最小代价打赢

疫情防控遭遇战、歼灭战。随后省委书记、省

长又多次视频连线、亲赴义乌检查指导疫情防

控工作，并统筹全省资源驰援义乌。金华市委

书记、市长则坚守义乌一线办公，为义乌战胜

疫情统筹力量，坚定信心。义乌市委书记、市

长在抗疫紧要关头，三次电视讲话凝聚全民抗

疫共识，共克时艰。义乌市融媒体中心及时报

道省市县三级关心关爱支持帮助义乌抗疫的新

闻和暖心故事。八婺同心、浙里一家亲，全省

医护人员驰援义乌，全省物资保供义乌，增强

百姓信心，也使百姓安心。

（二）融入全民抗疫战线，还原震憾人心现场

义乌疫情爆发之时，正逢连续高温红色预

警。逆行冲在一线的各级党员干部、医护人员、

现场工作人员、志愿者等，穿着密不透风的防

护服或者厚厚的隔离服，汗如水流，有好些人

全媒体抗疫宣传如何把握民生视角全媒体抗疫宣传如何把握民生视角
——义乌市融媒体中心“8.2”疫情抗疫报道的实践与探索

王海明

音频、电视评论、报纸头版导读等形式多样的

融媒产品，在“声屏报网端台”全媒体推出

《让我们一起全城找“好人”》《“抬车人”，你

在哪里？全城寻找救人的你》《感谢您！出手相

助的陌生人！》 等 20 多条报道，同时组织网评

员在朋友圈、微信群转发相关新闻、视频、截

图、海报，迅速掀起了舆论宣传的二次高潮，

形成了全媒互动、“小屏带大屏，大小屏联动”

的全媒推发局面，进一步抬升了众人抬车救人

事件的新闻热度，实现了新闻“霸屏”效应。

总之，“ 现象级”爆款新闻产品的出炉，

需要县级融媒体中心集中采编队伍优势“兵

力”，建立快速反应机制，做到全时性、全天

候、全过程、全方位报道，并通过团队的精心

策划、细致打磨以及传统媒体平台与互联网平

台的有效互动，才能成功打造“爆款”形成良

性循环，真正实现县级媒体融合向纵深推进。

（作者单位：武义县广播电视台）






