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融合传播之我见

以小见大、由点及面，用叙事的方式呈现各方情

况。比如，位于台风影响范围最广的宁波地区，

一位即将临盆的孕妇被困，小区被淹，水深两米，

需要紧急转移。记者以较高的新闻敏感性参与到

了这次救援的报道中，并进行了新媒体直播。在

救援和转运过程中，记者遇到了一对情侣，他们

在自己获救的同时不忘帮助其他人，还拉上了在

他们跟前的一位“孕妇”；而这位“孕妇”其实是

一位刚生孩子不久的护士，她冒险涉水是要去当

地卫生院支援；救援中还遇到了迷路、划着浆的

小哥以及多位群众等，可以说整场直播中“小意

外”“小状况”不断。也正是这种不确定性，让直

播变得生动，为网络直播增加了可看性。这也是

网络直播的魅力之一。一场普通的救援直播展现

出的是消防、武警、民间救援队等各种救援力量

之间的配合，更展现出灾难面前，浙江人民互帮

互助、独立自强的精气神。正是这种精气神，让

浙江人民拥有抗击台风“烟花”的勇气，让浙江

人民在一次又一次的抗台工作中取得胜利。

不断创新直播技术，以小见大的叙事角度，

使得 《1818 黄金眼》 在一场场新媒体直播中能

够讲好故事。这是 《1818 黄金眼》 新媒体直播

脱颖而出的关键所在。

综上，即时内容的呈现、接地气的直播方

式、选题的不断变化、设备和技术的创新，再加

上栏目本身擅长的叙述风格，让《1818黄金眼》

的网络直播不断推陈出新，破圈而出。

（作者单位：浙江电视台民生休闲频道）

摘要：如今新媒体技术的发展可谓日新月

异，不仅给传统媒体带来一定的冲击，在一定

程度上还改变了人们的生活、工作和娱乐方式，

特别是改变了获取新闻信息的方式。

新媒体报道只有深入挖掘新创意新形式，

广泛使用新技术新手段，依靠业界一流的智能

化生产和智慧化传播软硬件，才能制作出一批

“现象级”传播产品。本文以浙江广电集团融媒

体新闻中心出品制作的新媒体产品 《AI智能换

脸 我是宋韵代言人》为例，解析AI换脸技术在

新媒体报道和传播宋韵文化中的应用。

关键词：新媒体技术 融媒产品 AI智能

换脸 宋韵文化

要打造“硬核新闻”产品，就需要研究受众

的需求，并在技术和形式上有所创新。2022 年

初，浙江广电集团融媒体新闻中心聚焦“宋韵文

化”，探索科技赋能，创新推出沉浸式新闻互动

类新媒体产品《AI智能换脸 我是宋韵代言人》，

运用AR换脸技术，将用户上传的照片与制作精

良的短视频完美融合，让用户化身成为宋代生活

场景中的男女主角，沉浸式体验宋韵文化。这是

浙江广电集团传播普及宋韵文化的一次全新探

索。该产品在“中国蓝新闻”客户端上线后，吸

引全国各地不同年龄段的用户积极参与，并通过

各大社交平台自发分享相关视频，推动宋韵文化

传播更广。产品上线 1 小时访问量即突破 10 万

人次，48小时突破100万。截至目前已突破500

万。创下了“中国蓝新闻”客户端原创新媒体产

品传播度之最。

一、贴近受众需求，守正创新制作爆款产品
沉浸式传播是以大数据和智能网络为技术支

撑的信息沁透模式，以人为中心、以连接各种形

态的人类环境为媒介，实现无时不在、无处不

在、无所不能的泛在传播。按照美国学者马克·

波斯特对“媒介时代”的划分，以互联网为代表

的新媒介出现之前为“第一媒介时代”，其基本

特征是由少数文化精英和知识分子主导的自上而

下、由一对多的单向传播；之后为“第二媒介时

代”，其基本特征是一对多、多对多的双向互动

传播。进而有学者认为，以沉浸式传播为基本特

征的时代，可以算作是第三媒介时代。区别于单

技术创新与应用技术创新与应用让融媒产品破壁出圈让融媒产品破壁出圈
——以中国蓝新闻客户端《AI智能换脸 我是宋韵代言人》为例

袁 爽
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融合传播之我见

向传播和双向互动传播，沉浸式传播最主要的特

征是，人与媒介实现深度融合，人成为媒介的一

部分。在传播过程中，作为媒介的人，集信息制

作者、传播者、使用者于一身，通过“亲自参

与，置身其中”，进行多向度的交流互动，分享

从中获得的归属感、参与感、认同感和美感，实

现核裂变式的网络传播。

《AI智能换脸 我是宋韵代言人》满足了网友

实现古风装扮的梦想，以“生活在宋朝到底是一

种怎样的体验”为诉求，融入时下流行的“盲盒”

概念，内置了诗韵、摔跤、茶道、航海、版权、

美食、说书、服饰、治水等典型宋韵文化场景短

视频，用户只需上传一张正脸照，并点击抽取文

物“盲盒”，就能穿越回宋朝，成为不同片场主

角。该产品秉承南宋内敛细腻的审美趣味，设计

简约、画风素雅，涉及的服饰、道具、台词等均

经南宋文化研究者专门指点，较为完整地还原了

宋式审美，精准展示宋韵文化。如，航海场景中

的罗盘道具，就是根据杭州市博物馆宋韵文化研

究处工作人员的意见，参考了古籍中记载的旱罗

盘制作方法精心打造的。这种罗盘具有较高的稳

定性，虽然在复原上需要花费更多精力，却大大

还原了历史真实，使得产品的内容更加严谨考究。

二、智能科技革新视频+AI应用，有效探索
宋韵文化推广路径

随着人工智能技术的发展，5G 时代来临，

视频与 AI/VR 有效结合的技术被实现。通过算

法逻辑，能够实现对人脸的快速替换，从而生成

图片与视频，并且算法越成熟，所生成的人脸就

越逼真。AI 换脸技术能够为内容消费市场提供

更多新鲜有趣的产品。特别是在以往的内容消费

已经逐渐无法满足网民的深层次消费需求，文化

与互联网、大数据、人工智能等科技的融合，催

生了丰富的文艺创新形式。

《AI 智能换脸 我是宋韵代言人》 综合运用

各种最新科技，塑造与众不同的场景表达和耳目

一新的趣味体验，让宋韵文化活起来、热起来，

引发更多群体对中华优秀文化的情感共鸣。在场

景塑造上，运用AR （现实增强） 技术，最大限

度活化10段各具特色的宋朝经典生活场景，让

产品显得更加真实、好玩。在体验提升上，运用

AI 智能技术，使每一位体验者都能与宋韵文化

短视频完美融合。简洁典雅的设计和具有美颜效

果的面部呈现，让产品从一众平面互动案例中脱

颖而出，填补了H5视频动态互动的空白。“只要

你有一颗热爱宋韵文化的心”，无门槛的互动方

式，也让每一位用户都能以最简单的方式成为宋

韵文化短片的主角，主动成为宋韵文化传播的响

应者、执行者和推动者。

三、AI换脸技术应用于传播领域，助力产
品营销方式转型

传统的内容传播方式致力于通过自身优质内

容去吸引用户的参与，但是从本质上而言，受众

往往只是在被动地接收信息，无法参与到真正的

产品之中，内容生产者往往对于受众处于一种

“对空言说”的尴尬境况。AI 换脸技术以“换

脸”的形式为受众在虚拟场景中塑造了一个“拟

态人物”，受众通过“虚拟自我”获取产品中的

信息，并在获得趣味的同时，不知不觉中使产品

获得了更为有效的传播。

《AI智能换脸 我是宋韵代言人》精准把握移动

端用户个性化展示的社交需求，使人成为媒介的一

部分，开通各大社交平台分享按钮，只需一键就能

生成转发，人人参与，构成裂变式的强大传播动

力。好玩、有趣、易传播，让众多用户主动成为宋

韵文化传播的响应者、参与者与推动者，让宋韵文

化成功走出历史文化圈层，融入时代生活。

《AI 智能换脸 我是宋韵代言人》 的用户群

体涵盖了浙江、上海、北京、广东、江苏、山东

等全国不同地区的不同年龄段。尤为特殊的是，

与新闻类产品的一次性访问不同，该产品7日内

的访问者中，多次访问用户达到了17%，人均停

留时间长达 7 分钟，呈现出流通性强、可玩性

高、用户黏性大，且具有长期维持传播热度的特

点。“AI黑科技+宋韵文化”的有力碰撞，带来

了意想不到的传播效果。

四、结语
在当今时代，随着新媒体技术的不断创新和

应用，媒体的发展趋势也产生了相应的改变。当

智能化装备成为人类感官的延伸，并感知甚至思

考这个世界，通过媒体融合发展的语境，使“客

观性新闻”向“浸润式新闻”转变，或会成为今

后新闻生产的一个重要趋势和发展方向。因此，

媒体应做到技术+创新思维常态化，通过对新科

技的合理运用，推动全媒体的进一步发展与传

播。接下来，浙江广电集团融媒体新闻中心还将

结合杭州亚运会、共同富裕示范区建设、数字化

改革等内容，制作全新产品，以现代科技助力主

题主线报道，实现更大范围的传播。

（作者单位：浙江广电集团融媒体新闻中心）






