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摄像探析

摘要：媒体融合不断向纵深发展的背景下，

不少新闻媒体开始探索全媒体报道模式。时政

新闻作为报道国家政治生活中新近或正在发生

的重要事实的主要渠道之一，如何在兼顾内容

的同时，创新其呈现形式成为一个重要议题。

本文将从时政摄像如何在融合传播中转型入手，

结合近期大小屏报道，对时政摄像的定位和发

展趋势提出建议和思考。

关键字：时政新闻 摄像 多元化 融合

传播

时政新闻区别于民生新闻的拍摄，需要遵循

一定的拍摄规范，并对摄像在成片剪辑方面有更

多要求。随着媒体融合的深入推进，在兼顾大屏

报道的同时，时政新闻要想做出有流量、有热度

的小屏报道，就需适应不同的媒体平台和受众需

求，转变已有的固化拍摄模式，以更通俗、更贴

近的拍摄手法，通过矩阵传播精准投放到目标

群体。

一、时政摄像转型困境

（一）时效性及人员缺乏

时政新闻往往有着固定的跑线记者，人员

较为固定，在拍摄一条大屏报道时，每个摄像

记者都有其固定任务，若此时要求其兼顾小屏

拍摄，易出现因小失大的情况。此外，时政新闻

拍摄时间多为半天以上，大小屏报道均由一人完

成实属不易。若是碰到下午的新闻拍摄，小屏需

较晚才能发出，时效性大大降低，点击量也略显

不足。笔者认为，有条件下应分工明确，“人尽

其才，物尽其用”。例如2023年的全国两会代表

赴京，浙江卫视时政部全员出动，在前后方紧

密结合下，于早上 8 点 11 分发出新媒体报道，

做到全网首发，仅中国蓝新闻客户端点击量超

8万。

图 1西湖大学校长施一公与

河南省驻马店市委书记鲍常勇会

见，（左为施一公，右为鲍常勇）

图2

（二）内容敏感易出错

由于新闻报道的需求和限制，时政新闻画面

相较其他类型新闻略显单一。第一，时政拍摄有

着其固定套路，如拍摄会议，由远景到主席台领

导特写，再到台下观众大景；再如调研拍摄，地

点空镜接领导镜头，再接具体物样，然后空镜收

尾等等。第二，时政新闻拍摄往往争分夺秒，若

要求纪录片式拍摄，对每个镜头细心推敲，或产

生心有余而力不足现象。第三，时政新闻更多的

是展现新闻事件的庄重和正式感，一些相较炫酷

镜头在此使用也并不合适。第四，时政新闻是报

道国家重大政治活动和重大事项的渠道之一，若

因个人创新或镜头运用不规范致其产生负面舆论

亦是重大播出事故。如2023年4月18日的一张

照片 （图1），本是一张寻常的会见新闻大景图，

却因拍摄者未注意到双方坐姿有别，致该照片在

互联网上快速传播，并引发负面舆论（图2）。

（三）场景单一不易制作新媒体

时政新闻拍摄场景主要分为以下三类：会

议、会见、调研。其中，会议会见拍摄场景通常

具有较高的相似性，主要以台上领导讲话和台下

人员倾听为主。若制作为新媒体视频，画面相对

单一，易形成“小屏版新闻联播”。为了避免这

种情况，笔者通常会选择一些画面更为丰富的场

景进行制作，例如颁奖、揭牌和签约等。如中国

浅谈浅谈融合传播中时政摄像的融合传播中时政摄像的转型转型
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蓝新闻客户端“政在看”栏目下的全省公安机关

举行护航平安亚运誓师大会、第三届“最美浙江

人·最美政协人” 名单出炉、“宋韵今辉一眼千

年”等。在拍摄传统大景之外，应多运用航拍、

特写等系列镜头，以跳出会场的方式为观众提供

更全面、多元的信息。至于调研，通常以走访、

考察为主，画面相对有限。若要将调研制作成新

媒体视频，一般需要选择具有代表性的画面，以

展示调研的重要内容和结果，如瞻仰红船、浙江

省政协“六送下乡”等。

政在看丨全省

公安机关举行

护航平安亚运

誓师大会

政在看|点赞！第三

届“最美浙江人·最

美政协人”名单出炉

来看看他们是谁

政 在 看 丨 宋 韵 今

辉 一眼千年！德

寿宫邀你来打卡

二、转型路径探讨

（一）自我重塑 打破局限

时政摄像作为时政报道的核心组成部分，其

拍摄的真实性和准确性对于新闻的整体呈现至关

重要。

首先，需要其具备强大的心理素质和专业素

养以应对各类突发事件。而在融合传播的大环境

下，固步自封坚持老一套已无法紧跟时代步伐，

如何在原有基础上进一步重塑、突破自我寻求应

变已成为当务之急。一方面，我们应转变思维模

式，摆脱过去的范式束缚，不断学习和更新自己

的知识与技能，以适应不断变化的时代需求。另

一方面，我们需要对已发布的报道进行总结和分

析，对传播效果和影响力较好的产品进行定期评

估和复盘，为未来的报道提供参考。

其次，在新闻报道策划之初，可以借鉴其他

省份或地区的优秀案例，预判可能出现的场景和

状况。如2023杭州亚运会，大小屏报道铺天盖

地。我们可以借鉴之前闭幕的成都大运会，其官

方号红星新闻在视频号和抖音上发布的多个视频

点赞量破万，以传播力先行把成都推向全国乃至

全世界，我们可以按照此类成功的传播策略，结

合杭州亚运会的实际情况，制定更具针对性的报

道策划方案。

（二）配套产品呈现 形式多样化

在传统的时政拍摄中，要形成有亮点、接地

气的新媒体报道具有一定难度。在融合传播的大

背景下，挖掘深度、拓宽广度，呈现更多的配套

产品已成为新的出路。例如，上海广播电视台的

快看上海，在调研结束后，会前往调研点进行出

镜呈现，形成相应的配套产品，增加报道的深度

和广度。浙江广播电视集团的中国蓝新闻会提炼

重点话语，形成时政原声，增强报道的针对性和

影响力。陕西电视台的陕视新闻，则会以随团日

志的形式，展现大屏之外的内容，拓宽报道的多

样性和受众关注度。通过多样化呈现形式，不断

探索和创新，运用矩阵传播等形式，提高报道的

综合质量和影响力。

（三）跨部门合作 内容到“内容+”

在传统媒体时代，内容的质量和报道的方式

是决定媒体传播力和影响力的关键因素。而在融

媒体时代，好的报道不仅仅局限于内容本身，更

应扩展到“内容+”的层面，即在保证原有内容

质量的基础上，多跨协同，通过丰富传播渠道、

传播形式，进一步提升内容的影响力和传播效

果。例如，微信公众号“浙江宣传”发布的推文

《“人民至上”不是“防疫至上”》，发文当日

微博话题阅读量达 5.2 亿，冲上微博热搜第一。

再如旅美熊猫丫丫被虐待视频曝光后，中国蓝新

闻作为主流媒体迅速站出来为其呼声，第一时间

关注事件的进展，并通过短视频、直播、评论等

形式向大众传递最新消息，引发不少网友上门递

送联名感谢信和鲜花。同时，中国蓝新闻持续关

注丫丫后续最新状况并开展《丫丫回家》专辑，

截至2023年7月9日，共发表118条短视频。

三、结语

时政新闻是主流媒体中最重要的一种报道类

型，与其他类型相比却略显单一。在融媒体时

代，作为拍摄者的摄像应该摆脱传统的固定套

路，勇于走出舒适圈开拓新技术，从多元化的传

播渠道和多样化的传播形式中创新出接地气、贴

民生的新闻报道，让受众愿意看、愿意赞、愿意

转，紧跟传播新时代，方能与时俱进不被淘汰。

（作者单位：浙江卫视）
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