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融合传播之我见

浙江上半年经济数据一出炉，数据解读、形

势分析、案例解剖、亮点与成就梳理纷至沓来。

这个夏天，经济报道成了各家新闻单位当之无愧

的重头戏。经济报道到底如何做才能更有料？浙

江之声深剖数据，寻找答案。

根据上半年经济数据调查统计结果，浙江的

消费信心指数处于乐观区间；也有数据显示，我

国 60% 的消费发生在夜间。夜间经济已被公认

为是撬动消费、提振经济的“金钥匙”。“夜间”

“消费”，关注到这两个关键词后，我们迅速锚定

了报道方向——夜经济。

夜经济要如何做？按照以往的报道亮眼数据

的操作，就是专家分析配以案例支撑，但典型的

经济成就报道很难入耳入心，产生流量更是可望

不可及。浙江之声想做点不一样的。

一、夜经济直播 记者可以向网红迈一步

看准了“夜间经济”的主题后，准确选取表

达方式特别关键。我们注意到，前段时间，杭州

曾发起打造“不夜天堂·乐购杭州”的实施方案

意见征集，其中一条就是“鼓励主播在综合体、

步行街等商业区域开展直播活动，宣传杭州夜购

的活跃氛围”。这条“意见”给了我们启发：谁

说记者只能做台风、突发新闻的直播？这次，我

们就要直播一下夜经济。学着网络上风靡的主播

和网红，记者站的记者们轮番上阵，实地打卡夜

经济的热门地段。为了更有网感，我们给这组直

播取名《夜太美@游浙里》，一天一播，在中国

蓝新闻客户端、Z 视介、视频号、微博、抖音、

快手等多平台直播，带着网友一起感受“浙夜”

的温度。

网红带货直播，选品很重要。向网红迈近一

步，这次我们对直播点位的选择特别关注，我们

要像直播带货一样，把各地最具特色的夜经济点

位推荐出去。夜宵、夜游、夜购、夜景，每个直

播点位的特点必须各有侧重，风格不同：杭州小

河直街，主打本地人的高品质、文艺范儿夜生

活。记者韩欣阅带网友从颇具味道的百年酱园讲

到夜里才开放的文创小店，从堆满故事的咖啡小

馆再说到整条街区夜消费的业态布局。嘉兴海盐

沈荡镇，把文学著作和夜经济相融。直播记者拿

着余华小说的地图，跟着小说里的场景，去胜利

饭店点上一盆炒猪肝，到悬壶堂品了一壶清茶，

浓浓的消费热情盖不住满满的文学底蕴。洞头的

韭菜岙沙滩，主打游客的激情狂欢。一片人工沙

滩上，DJ 播着最嗨的音乐，绽放的烟花照亮海

面上的电光飞人，烧烤摊炊烟袅袅，年轻人和孩

子们租着帐篷撸着串，在文艺的小店里把祝福画

在贝壳上。长兴龙之梦，选择的侧重点是精彩的

活动带动消费。国潮表演、烟花秀给夜游引来大

量游人，而由此催生的是每天入账三四万的小

店，每年营收40多万的小摊。义乌三挺路夜市，

我们则看重它的平民烟火气。一个个小摊位下午

6点多就上客了，100块3件的T恤、20块一打

的生蚝，把夜经济的味道与热闹展现无余。

选好品，找好搭档，浙江之声《夜太美@游

浙里》 系列直播正式开始。7场直播平均每场1

小时，记者嘉宾一起，有点有面，娓娓道来，不

但让网友身临其境地感受浙江各地最具特色的夜

经济活力，同时还剖析活力背后的业态布局与运

营思路。

二、不能只“看热闹”，更要“冷思考”

浙江之声各地记者站在与各地相关部门的接

触中也发现，浙江的夜生活虽热闹，也有可圈可

点之处，但与浙江的经济活跃度相比，夜经济的

能级远远不够，并没有出现像长沙、成都、重

庆、西安、天津那样“现象级”的夜生活打卡

地。这究竟是为什么？记者就要敏感发现问题。

我们在做直播策划的同时，同步布局了新闻观察

《浙江“夜经济”如何四季恒温》，浙江之声各地

记者站发挥优势，迅速联动，记者们带着问题连

换个视角换个视角 让夜经济报道好看有料让夜经济报道好看有料
张 楠
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融合传播之我见

夜蹲点夜市、商业街、景区寻求答案。

不到3天的时间里，多地记者站陆续反馈上

来：杭州、宁波等地夜经济业态不少，但形式老

旧，无法吸引年轻人；舟山定海虽入选夜经济样

板城市试点，也举办了啤酒节等活动，但持续时

间太短，还没形成影响力就结束了；金华古子城

业态单一，与义乌三挺路相距不到60公里，人

气却相去甚远。舟山与洞头同守着一片东海，但

思路不同造成夜间消费水平冰火两重天；浙江夜

经济“冬冷夏热”的魔咒明显，各地正在探索破

局思路。

借助记者站同事对当地文化了解、人头熟络

等优势，在各地夜经济红红火火的表面下，存在

的深层次问题迅速暴露出来。这也让夜经济新闻

观察的思路渐渐打开。确定思路以及整体构架

后，我们排兵布阵，马上分解任务，由一站牵

头，多站分头采写，再进行有机整合的方式，最

终形成了新闻观察《浙江“夜经济”如何四季恒

温》上下篇，直面问题，深度剖析，探索解决之

道。7月底，两篇“观察”顺利接档7场夜经济

直播。这让“夜经济”组合拳在展现浙江夜经济

热闹现象的同时，冷静深思短板问题，既有广

度，又具深度。

“单兵作战，联动共赢，深耕一地”，这次

“夜经济”报道组合拳的意外之喜，是让浙江之

声记者站的优势充分体现出来：“张开手掌能弹

琴，握紧拳头可出击”，自下而上反映问题，再

自上而下联动各站传导任务。这不仅让报道点位

选取生动，也让整体新闻观察任务的布置、思路

的领会更加精准。

三、叫好叫座，夜经济组合拳收获流量与

掌声

7篇直播+2篇观察，这组报道获得浙江广电

集团“Z影响”传播力大赛7月份经济报道专项

评比一等奖。

直播，精致轻巧，可看性强；观察，找准痛

点，探讨出路。浙江之声这组夜经济专题一经推

出，就收到了不错的反响。在多场直播进行中，

受到带动的当地网友们纷纷现场定位主播点位，

跟着主播脚步，一站站打卡消费。还有的网友，

通过互动种草美食、美景，在直播平台评论区留

言，给全家定下了周末出游的小计划。除此之

外，大时段直播也充分搅动了当地相关部门和街

道社区，各部门联动配合直播，主动分发直播通

道，提升了浙江之声的知名度。而在外宣方面，

新华每日电讯在看到我们连续几天的直播活动

后，主动联系总部，要求拉流地址共享，同步抖

音直播。仅义乌三挺路夜市一场直播，就有4.3

万观看量，相关话题登上热搜。

两篇夜经济观察报道，也以其切中我省夜经

济发展中的要害，对问题提出有益思考，得到了

浙江省商务厅的认可。多地记者站负责人反馈，

当地相关领域的分管领导在报道推出后，积极联

络记者站，探讨说明节目中反映出的问题，并提

出了下一步改进的方案，并希望浙江之声继续跟

踪报道动向。作为上级媒体，中国之声也主动联

络记者站，了解整组报道内容架构，并对两篇夜

经济观察进行了报摘采用。

四、夜经济散场留下的思考

做优做强融合传播。这次我们用7天7场大

时段直播给出了漂亮答案。作为一次大练兵，浙

江之声各路记者在直播中所展现出的语言流畅、

仪态大方、松弛有度、收放自如，让我们对自己

应对媒介变革的能力坚定了信心。

当韩欣阅身着旗袍，走在小河直街的石板路

上，不急不慢地介绍着古街的历史，展现的是优

雅和知性；当叶树刚操着略带口音的普通话，在

龙之梦的小河旁跟游人和船上的演员频繁互动，

你看到的是幽默与活络；义乌小亮戴着鸭舌帽，

在摩肩接踵的三挺路夜市摊位旁，“搭讪”外国

友人，给网友们打探着世界商品的“义乌底价”，

举手抬足中都透露着老到与松弛感。这7场高质

量的夜经济直播，每场风格不同，却都展现了广

播记者的视频直播魅力。

优势做强，短板拉长，在媒体变革的风口浪

尖，把马步扎稳，苦练基本功，向融媒进阶，是

新闻人唯一的出路。眼下，浙江之声的记者们在

日常报道之余，也在有意识地学习直播出镜、拍

摄与视频制作，努力“卷”出更多一专多能的新

广播记者。而借着这次的直播“大练兵”，浙江

之声接下来也将乘势而上，将直播形态常态化，

同时开拓短视频、VLOG 等多元视频化新闻产

品，助力新闻宣传的主力军赢得主战场。

（作者单位：浙江之声）




