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创优实践

做好重大主题报道是主流媒体的职责使

命，更是媒体政治判断力、政治领悟力、政

治执行力的集中体现。如何让重大主题报道

做到“出新出彩”“叫好叫座”，让主流价值

观“入眼入耳入脑入心”，既是检验主流媒

体舆论引导能力的重要标准，也是不断推进

深度融合发展、提升主流媒体传播力的重要

实践课题。

近年来，温州广播电视传媒集团扛起主

流舆论的大旗，筑牢主流价值的“主心骨”，

牢牢扭住“守正创新”这一唱响主旋律的

“牛鼻子”，以强“四力”为抓手，以“走转

改”为推手，坚持做贴近群众、打动群众、

引领群众的重大主题报道，在全媒体时代奏

响舆论传播的时代强音。自2014年以来，温

州广播电视传媒集团先后主创或共同创作的

《复合传播 全民参与——温州新闻综合频道

“五水共治”大行动》《温州改革·三十六

计》《初心的力量》《温州“战疫”报道》

《东海潮声》等5件作品获得浙江新闻奖重大

主题报道一等奖，另有1件作品获二等奖，2

件作品获三等奖。这一系列重大主题报道不

仅取得了较好的传播效果，也在一定程度上

为重大主题报道在新时代下的探索、发展、

传播提供了可借鉴的经验。

一、报道内容立足“本土”牵引“天

线”，“上下结合”呈现时代风貌

多年来，温州广播电视传媒集团在重大

主题报道方面做出突破、取得效果、赢得认

可的作品，无一不是从本土特点出发，深挖

具有“温州元素”“温州典型”的新闻案例、

新闻故事，既立足于时代发展的高度，又采

用平民化的报道视角，让广大受众从“本土

的温州”看到“中国的温州”。

如2015年的获奖作品《温州改革·三十

六计》，立足民营经济这一温州的特色和底

色，全景式展现温州36个国家级改革试点成

果，立体式回望温州赶超发展历程，通过对

一系列改革的报道和剖析，梳理其中的经

验，对全国全面深化改革探路，顺利推进

“十三五”发展具有重要的参考借鉴价值。

其中针对金融改革、养老改革、医疗改革 3

方面的改革创新举措、具体实施路径的 3 篇

代表作，无论是从选题角度、对典型案例的

故事化表述还是体系逻辑设计都具有创新

性。既有针对性，又有全面的采访，由表及

里、点面结合、通俗易懂，深入浅出地从多

角度深层次剖析改革成功的内外因素，尤其

是在编后的评论环节，言简意赅，凝练地指

出温州各项改革成果的关键，引人深思。以

上种种精心设计和较高的采编水准，提升了

报道的可视性，扩大了传播的影响力，得到

了时任温州市委市政府相关领导以及广大受

众的肯定。

又如 2022 年的获奖作品 《东海潮声》，

温州广播电视传媒集团紧扣习近平总书记寄

予温州“续写创新史”殷殷嘱托20周年的历

史节点，聚焦20年来温州经济社会取得的成

效成果，深挖基层一线故事，把一件件一桩

桩烙刻着时代元素、温州辨识度的奋斗故事

串珠成链，制作 《锐变》《探路》《潮涌》 3

个系列片。第 1 集 《锐变》 着重展现二十载

里温州民营企业如何逐浪前行、持续迸发民

营经济旺盛活力，发出新时代温州民营经济

重大主题创作要义浅析重大主题创作要义浅析
邢逸川
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创优实践

“两个健康”最强音的发展故事。第2集 《探

路》，着重展现 20 年来温州如何从“水路”

一条到通江达海、跨山越谷，再到“港通天

下”的都市能级大跃升，书写温州融通未来

“新华章”的开放故事。第 3 集 《潮涌》，着

重展现温州牢牢把握“制度”这一治理与变

革的关键核心，一路披荆斩棘、探路先行的

改革创新故事。该组系列报道主题宏大，呈

现精细，时间跨度长，创作团队历时半年多，

从一个个小而典型的案例、故事着手，大量

的镜头和画面聚焦到基层一线的农民、工人、

乡镇干部、中小企业主，用一句句充满真情

实感的话语、一个个来自奋斗一线的场景，

充分展现温州社会各界20年来坚持“续写创

新史”，推动温州改革发展迈上历史新阶段的

生动画卷。据不完全统计，《东海潮声》及其

相关衍生作品在传播过程中，全网传播累计

触达率超亿人次。

向公众传导主流价值观是重大主题报道

的“题中之义”。温州广播电视传媒集团通过

主题的小切口、微视化，案例的叙事化、故

事化表述，在优化提升重大主题报道可看性

的前提下，既向社会大众提供了正向的价值

判断和正确的舆论导向功能，更赋予了重大

主题报道强烈的时代感。

二、报道方式突出“融合”注重“实

效”，全媒体传播强化引导

一直以来，温州广播电视传媒集团始终

聚焦主题主线，以唱响主旋律、弘扬正能量

为职责使命，积极探索在重大主题报道这一

宣传主阵地的创新实践，而深挖本土特色、

充分运用全媒体优势开展的“全景式”新闻

行 动 正 是 其 中 的 创 新 举 措 之 一 。

2014 年，浙江省委部署全面推进“五水

共治”工作，温州大地掀起治水热潮。创作

团队敏锐地意识到，五水共治是一举多得的

举措，既扩投资又促转型，既优环境更惠民

生，在深度结合温州广大群众“苦黑臭河久

矣”的社会基础上，策划推出《复合传播 全

民参与——温州新闻综合频道“五水共治”

大行动》，联动主打栏目 《温州新闻联播》

《新政聚焦》《有话直说》 和广电市民监督

团，形成动态新闻、专题报道和市民监督等

多形式、全方位的舆论监督报道，直接督促

五水共治涉及问题的整改进度，打造出 《五

水共治》《河长论坛》等大型主题论坛，搭建

全民参与的平台，并协同热线电话、微博、

微信、网站等互动渠道，全面架构起全媒体

全覆盖的立体报道网络，营造良好的社会氛

围。据不完全统计，当年仅公益环保组织就

有 50 多家、志愿者 3 万多人参与该新闻行

动，有利助推了五水共治工作在温州的顺利

推进。

其后几年，温州广播电视传媒集团持续

在重大主题报道的策划创新上发力，全面探

索如何让形式新、内容真、传导性强、影响

力大的全媒体新闻行动赋能重大主题报道。

如 2019 年的获奖作品 《初心的力量》，温州

广播电视传媒集团根据“不忘初心、牢记使

命”主题教育全媒体新闻宣传活动部署要求，

依托策划实施线上线下联动、全媒体传播的

“三步走”宣传方案：一是组织上百路记者深

入温州12个县 （市、区） 的上百个乡镇、上

千个村社采访报道，深度采撷发生在瓯越大

地上的鲜活故事，全景式呈现温州主题教育

工作的全过程。二是除了在传统媒体传播外，

依托新媒体平台“快点温州”客户端同步直

播，并在“温州发布”“温州新闻”客户端、

温州网等数十个新媒体端口同时进行矩阵传

播，打破场域限制等问题，让更多的干部群

众参与进来。三是充分运用 5G “VR”等新

媒体新技术的传播方式赋能，运用好“1+

12”市县融媒协作体系，联动集中报道+新

媒体推荐宣传，并将录制好的现场报告会，

提供给本地基层广大党员干部观看学习。同

时积极做好“上联外接”，联动人民日报、央

视、浙江日报、浙江卫视以及境外媒体等播

出。据不完全统计，该项新闻宣传活动矩阵

传播到达受众超 4000 万人 （次）。通过这一

新闻行动让主题教育影响力更大、覆盖面更
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创优实践

广，在全社会营造浓厚的氛围，发挥了积极

的舆论引导作用。

在全媒体时代，温州广播电视传媒集团

立足于“融”这一核心要素，以群众“喜闻

乐见”的方式，创新传播手段，优化传播矩

阵，既做到把“宏观”理念融入“讲人话说

人事”的具体场景中去，同时也立体化全媒

体地植入有活动、有互动、有共鸣的“微观”

事例，真正把概念化为具体鲜活的实践，让

正确价值观实现“入脑入心”。

三、报道团队围绕“中心”践行“四

力”，千锤百炼创精品

重大主题报道能不能有创新有突破，并

实现可持续发展，取决于创作团队的敏锐度、

策划力和报道水平。多年来，温州广播电视

传媒集团坚持创新体制机制，在顶层设计、

人才队伍培养、采编制播体系建设等长效和

日常磨炼有机结合、相互作用，在系列重大

主题报道中均发扬了“总监领军、主任带头、

骨干冲锋”的优策划、强执行、求创新、重

实干的团队作风。

如在创作 《复合传播 全民参与——温

州新闻综合频道“五水共治”大行动》 时，

在总监室的带领下，50 多名骨干记者投入其

中，历时近 7 个月，采制相关新闻 300 余条，

基本上确保一天一条，播出专题报道 100 余

篇，涉及“五水共治”方方面面，制作播出

系列公益广告，并制作全市五水共治专题汇

报篇，整合各条线采编力量的持续投入，确

保做到天天有报道、时时有亮点、处处求实

效。

又如在创作 6 集 《战疫》 纪实片时，温

州广播电视传媒集团以总监室为“脑”，以采

访部、编辑部为“眼、手、足”，拍摄画面长

达百余小时，其中不乏“白+黑”的场景画

面，更有许多记者“冲锋”在重症急救室、

阳性病人隔离站所的纪实性场景画面。制作

过程中，充分激发创作团队的职业荣誉感责

任感和创作热情，前后文稿脚本文字十余万

字，并几易其稿，从百余小时的海量拍摄素

材中精心筛选剪辑，在创作团队“白+黑”

“5+2”的奋斗下，该片较好地将宏大叙事与

精微呈现相结合，有细节有事件有人物，再

现温州众志成城的战“疫”时刻。在该片开

播时，片中的医务人员、志愿者、海外华侨、

国际友人等人物代表和事件亲历者也来到现

场，在看到一幕幕场景重现时，热泪盈眶。

在一次次攻坚实战中，温州广播电视传

媒集团充分发挥领导班子、领军人才的“头

雁效应”，有效激发“群雁齐飞”的团队创新

活力。由此延伸而来的新闻采编人员业务学

习例会定期举办，也取得了政治理论学习和

业务技能学习的良好效果，有效促进频道、

中心采编人员对大局大势的认知进一步深化，

对“主题”的把握更加精准，“报道”的能力

持续提升，并逐步转化为推动采编工作前行

的强大动能。

四、结语

做优做强重大主题报道是主流媒体工作

态度、思想高度、下沉深度的综合体现。在

日常工作中，惯于“起高调”，常常“硬着

陆”仍是部分主题报道存在的通病，在采写

过程中，往往找不准“小切口”，过度强调宏

大叙事，策划模式化、僵硬化。这些摸不到

群众真正痒点、爽点和痛点的宣传式产品，

既讲不好“故事”，更引不起“共鸣”，辐射

在新媒体端的传播上，则存在着“用户思维”

相对薄弱，信息交互不足的特性。作为一项

系统工程，重大主题报道如何在全媒体时代

“建新功”，需要我们媒体人立足时代和社会

发展总趋势的舆论引领高度，在强化用户思

维的牵引下，把关注民众感受，创新呈现方

式，讲好新时代故事的传播“本领”抓在日

常干在经常，方能“炼”成在关键时刻靠得

住、有作为的重大主题报道铁军。

（作者单位：温州市广播电视台）




