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媒体经营

摘要：近几年，新兴媒体的加速发展，导

致传统媒体的竞争压力巨大。一方面，传统媒

体需要苦练内功寻求突破；另一方面，传统媒

体也需要开拓思路融合发展。对于广播人而言，

这既是挑战也是机遇。在这样融合传播的背景

之下，作为广播电台重要的汽车类活动，该如

何策划？本文将结合笔者策划和参与过的汽车

类活动案例进行深刻分析。

关键词：融合传播 广播电台 汽车活动

新媒体融合不断发展的形势之下，广播电台

汽车类活动该如何进行创新和策划，在激烈的媒

体竞争中脱颖而出？细数这些年笔者策划的大大

小小几十场活动，深有感悟。如今网络和数字技

术呈几何式发展，带来了媒体格局的深刻调整。

新媒体特别是抖音、快手、小红书等新兴的短视

频融合，重新定义了人们获取内容的渠道和茶余

饭后的娱乐方式。

一、紧随热点、创新求变，突出重围

（一）紧随热点，方能把握当下

近年来，新能源结构加速发展，国内汽车市

场出现了许多新的造车新势力。这些新能源车企

不断迭代创新，让中国汽车市场变得异常活跃。

新能源汽车是低碳的必然选择，也是未来汽车发

展的新趋势。越来越多的消费者开始关注新能源

汽车，再加上新能源车型层出不穷，对消费者来

说可谓是“乱花渐欲迷人眼”。那如何把更多更

好的新能源车通过广播电台推荐给听众？如何搭

建好车商和听众之间的桥梁？放眼各大广播电

台，新能源汽车类的活动络绎不绝，在新能源如

此大热之时，我们该如何抓住这个热点势头？如

何在众多新能源汽车活动中脱颖而出？紧随时下

热点话题是切入汽车活动的最优方式之一。例

如，这些年，随着“她经济”的崛起，女性开始

掌握了消费命脉。新时代女性的生活理念以及消

费观念也在发生变化，随着直播带货、内容种草

等社交营销模式的兴起，女性消费者的消费能力

进一步被挖掘，女性车主越来越多。这也让汽车

企业将一部分精力从男性市场转移到女性市场，

有的车企甚至打出了“专为女性打造”这样的旗

号。2023 年，我们在“她经济”的热点之下，

策划了 《致敬“她力量”2023 女性高峰论坛暨

杰出女性颁奖典礼》。我们把新能源汽车融入到

了活动当中，将“她经济”和“新能源经济”相

结合，催化出了不一样的化学反应。2021 年，

在“她经济”的热点之下，我们结合十一国庆假

日节点，联合武林银泰共同策划了“杭州武林商

圈婚礼季”，将汽车搬进婚庆展，融入到美妆和

服饰当中，让“婚车”成为新婚情侣必看的选项

之一。这样的活动，增强了客户和听众的认同感

和黏合度。

（二） 创新求变，反向思维策划，才能以

“不变应万变”

乔布斯有一句营销名言：“消费者并不知道

自己需要什么，直到我们拿出自己的产品”。这

话乍一听，好像有些不理解，但是你仔细琢磨，

便会发现，这是一种反向营销思维。以前我们策

划方案都是从“你需要什么我做什么”的角度出

发；但是现如今，客户们已经不仅仅只限于“迎

合”，他们更需要的是“引领”和“独特”。所

以，反向策划思维才能真的突出重围，让人眼前

一亮。例如，2021年，我们用一辆“与众不同”

的大巴车方案打动了客户。我们策划了大型汽车

活动“能量巴士全城巡游”，邀请全杭城的听众

共同加入到”绿动低碳享“净”界，“杭”行无

忧趣生活”的生活方式中；让大家沉浸式体验移

动的领克能量馆，感受绿色低碳环保对当今社会

的重要性。这场活动对笔者和经济广播来说都是

一次大胆的尝试。在新能源大热之时，抓住低碳

环保的热点，反向创新模式，让车企和听众都收

广播电台汽车活动的创新之道广播电台汽车活动的创新之道
陈 烨
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获惊喜。

二、汽车客户“个性定制” 互联网思维

“赋能营销”

汽车用户的大幅增长，让大家对汽车相关信

息的需求大幅上升，这为广播电台创造了良好的

视听基础。同时，汽车厂商的广告推广也为广播

电台提供了生存空间。但是，融媒体时代，汽车

厂商选择的投放渠道多而广。例如，新兴短视频

媒体抖音、快手、小红书也成了汽车厂商的新

宠。他们利用短视频的优势，一两分钟内就可以

把客户的需求和卖点巧妙地展现出来，传播快

速，效果显著。作为传统媒体的电台，该如何取

胜？“个性定制”“按需策划”尤为重要。

对于电台的编辑策划来说，体会最深的是，

以前用一个文案可以去多家企业营销；但是现在

“一对一”“个性定制”才能成为敲门砖。所谓

“知己知彼”方能取胜。不是从“我”出发，而

是利“他”思考。了解对方的需求、对方的痛点

以及针对这些所做的“个性定制”。连续两年的

5.20，我们策划了大型活动“520领克——为爱

出发”“520吉利icon——为爱出发”，将年轻潮

流的车和520特殊节日相结合，通过个性打造，

运用视频直播的互联网传播方式，触达更多的用

户，既提高了传播率，又丰富了活动体验。

2022 年，各大车企纷纷推出了高端越野新能源

车，我们根据相关车型量身策划了“放肆”生活

节——以户外场景体验为主，让听众场景化地感

受汽车驾驶的乐趣。个性化定制、互联网多渠道

的传播方式，才能更好地赋能营销。

三、融合传播“组合拳” 连接用户传播最

大价值

互联网的逻辑是连接与分享，更好地增加用

户的黏性与信任度。作为广播电台不仅要搭建与

用户的内容连接、信息连接，还要与用户搭建情

感连接，为用户定制个性化专属内容。比如，央

视频在东京奥运会期间，搭建了专业高质的多元

内容渠道，提供了3500+小时、7000+场赛事直

播。同时，还展开多种玩法的互动推广，产生多

维度的内容；又比如去年火爆的《东方甄选》直

播间成了新的流量热点，它由新东方打造，由资

深的教师们转型做带货主播，创造出了空前的话

题和热度，同时也让他们的直播卖货金额屡创新

高。同样是去年，在互联网的流量助推下，刘耕

宏凭借健身视频和直播，创造了新的话题热度。

在互联网的加持之下，他们做到了让用户对他们

的黏着度和信任度更高。

“新媒体的传播分享，就是让更多的人看

到”。面对扑面而来的短视频时代，传统媒体纷

纷转型加入，同时也加大了短视频的生产创新力

度。如何创造出具有自身特色的短视频IP，又如

何能在新媒体领域形成有效竞争力，这也是我们

必须要面对的新课题。首先，要敢于出声、敢于

分享。2022 年，笔者策划推出短视频系列产品

《懂车大表姐》，把汽车和财经相结合，用热点事

件串联。利用新媒体的传播方式孵化懂车大表姐

的 IP 账号。通过融合传播，设法触达更多人，

从而让大表姐的 IP 账号价值更高。其次，要善

于利用融媒优势，建立传播矩阵，放大影响力。

《全国经济年会之走进浙江吉利控股集团》也是

一次成功的融合传播。2019 年全国经济广播年

会由浙江电台经济广播承办，55 家省、市级经

济广播电台共同走进吉利总部。我们利用55家

经济广播的新媒体账号进行融合传播，并通过喜

欢听 APP、抖音、快手进行现场直播，后续又

制作了一系列与年会相关的短视频产品。通过融

合传播的方式，让活动的热度成几何倍增长，传

递出更多的活动价值。

新媒体思维是一种勇于创新的思维，如何创

新转型是最大难题。不是不知道何为融合、怎样

融合，而是如何在完成传统活动的同时，更好地

与新媒体融合。如今随着新能源汽车大热，整个

汽车消费市场蓬勃发展，如何策划好广播电台汽

车类的活动，从而赋能营销，是一个值得深入探

讨的问题。广播电台汽车类活动必须要有好的创

意与策划思路，明确个性定制和品牌 IP 的重要

性，同时还要有新媒体的传播思维。这就需要策

划编辑摒弃传统的固定思维，打破壁垒，大胆尝

试、打出融媒组合拳。

广播电台的汽车类活动本身竞争激烈，加上

新兴媒体的崛起，让传统电台的压力更大。因

此，广播电台目前汽车活动类的策划需要兼顾传

统渠道与新媒体渠道，多元打造媒体品牌。时代

在发展，新媒体也在不断地迭代创新。只有跟上

时代的脚步，激发融合传播的活力，才能在激烈

的竞争中不被淘汰。

（作者单位：浙江电台经济广播）




