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播音主持

摘要：当下，传播业已进入融媒体时代，

传统媒体从业人员面临新的挑战和机遇。在传

统广播电视节目主持人中，有一定知识含量的

财经节目主持人，却得到受众的喜爱和追捧，

这和财经节目主持人不断更新自身的知识结构，

顺应时代的发展诉求，即时转型升级，掌握运

用好融媒体时代发展的内在规律，在实践中不

断创新节目的主持艺术密不可分。

关键词：融媒体时代 财经节目主持人

发展路径

一、把握创新传播的手段

当前传统媒体与新兴媒体已经趋于融合，一

些传统媒体注入纸媒、广播和电视等媒体，借助

互联网等信息技术，积极使用互联网媒体，如微

信、微博、抖音等移动媒体客户端等得到了一定

的发展。他们在内容制作上积极运用多种介质，

比如视频、音频、动画、图片和文字，甚至是虚

拟现实技术，呈现出多种介质的融合态势，内容

来源也更加多元化，这就要求财经节目主持人要

把握创新传播的手段。①财经节目主持人需充分

认知专题性财经节目的属性和特征，对融媒体的

财经产品进行科学的分析，同时要有宏观经济和

区域经济的意识，对行业的发展和大众的消费等

有基本的认识框架。

比如，抖音上比较火的“直男财经”，其团

队和主持人就深刻地把握了创新传播的理念和手

段。他们以短视频为主要赛道，基于流量算法的

平台，重点关注国内外的财经热点大事，根据用

户的需求，将深奥的财经知识娱乐化和可视化，

得到了广大用户的追捧和信赖。“直男财经”采

用的是脱口秀的表达方式，主持人以拉家常的方

式在镜头前表演，对各种问题和知识以通俗易懂

的方式呈现，打造了一个“财经小白都能看得

懂”的节目。财经主持人要在日常的工作和学习

中积极搜集行业的经验、消费的潮流和经济的创

新业态等。以财经内容的视角看到财经节目，从

语言表达的视角理清主持的思路和训练的重点。

并在节目的主持实践中突出融媒体传播的观念，

通过多种媒介平台整理财经产品，更好把握创新

传播的手段。

二、学会运用经济学基本原理

融媒体时代财经节目主持人要有相对创新的

知识结构与核心能力，学会运用经济学基本原

理，掌握当前世界的金融最新知识，了解各行各

业的信息，熟悉财经各方人士，适应经济发展和

时代进步的趋势。财经节目主持人要根据财经活

动和财经内容不同，快速调动现场氛围，将自身

想表达的相关信息和内容通过专业的金融知识和

主持艺术有效地传递给受众。财经节目主持人在

这个过程中要有深厚的主持功底，具备超强的现

场掌控力和亲和力，并对财经内容和其背后的原

理如数家珍，信手拈来。②比如，《波士堂》的两

位主持人袁鸣和曹启泰利用自身深厚的主持功
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之余，还可以在线下各类社交平台与主持人紧密

互动，全方位了解平时只闻其声不见其人的“最

熟悉的陌生人”。

未来，类型化音乐电台的主持人在巩固自身

的音乐知识储备量、鲜明风格等优势外，还应更

好地进行媒体融合，在车载收听和智能终端方

面，结合相应的特点提升广播节目，并不仅仅限

于直播这一形式，在制作上结合热点、符合受众

收听方式和习惯定制点播节目，找准定位对受众

进行精细化的细分。同时，还要适应多种类型的

角色。当今的类型化音乐电台主持人已不仅仅满

足于一个角色，而是集新媒体编辑、音视频制作

人、品牌项目经理、大型活动导演和统筹、战略

运营等多角色为一体成为“多面手”，才能不被

时代淘汰。

（作者单位:浙江电台音乐调频）
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底，使得节目在录制过程中的网络全程直播阶段

就得到广大网友的支持和信任。袁鸣以知性气质

引领潮流。在节目中，她更多的是利用专业的财

经知识吸引受众的注意，让受众深刻地感受到

《波士堂》传递的商业智慧和人生哲学。曹启泰

是科班出身的主持人，拥有丰富的阅历和专业的

能力，他能将深奥的知识讲得接地气，幽默风

趣，且发人深省。

三、及时掌握业界动态

融媒体时代的财经节目主持人需熟悉业界的

动态，不断更新财经节目的内容，让广大受众通

过主持人的讲解和引导，对当前经济形势和金融

问题进行释疑和解惑。同时，也可以通过邀请媒

体评论员、财经学者和专家等进行专题讲座，带

来新鲜的业界动态。财经节目主持人需积极配合

他们讲解与指导，准确描述当前经济发展面临的

问题以及党和国家采取的措施，给受众以强大的

信心。③基于财经业界的现状，财经节目主持人

应及时进行文献的查询和研究，在财经节目中大

胆引入跨学科交叉领域等相关知识和理论；对财

经信息有准确的判断力和强大的传播能力；对知

识资本和社会资本有相应的整合能力，既有专业

化，又有大众化的视角，分析国计民生和世界发

展大势；同时在节目中要细致观察和把握各种财

经信息。财经节目主持人要时刻关注财经话题，

尤其是一些时效和热度比较高的财经话题，对各

种财经信息进行整合与搜集，根据节目的主题、

主旨和结构，对财经节目进行认真改写与编排，

在这个过程中融入自己对财经的看法观点和分析

判断，让受众通过财经节目能够学到更多的知

识，掌握更多的业态信息。这也是一个财经节目

成功的必备。④

四、熟练掌握专业技巧

融媒体时代的财经节目主持人要以经济学原

理和当今的财经知识为基础，利用专业技巧不断

提高节目的关注度和知名度，引起更多受众的认

可和推崇，从而引领财经节目的发展潮流。财经

节目主持人要具备足够的专业技巧，适时把握节

目的“尺度”，幽默但不失风度，专业但不呆板。

对待严肃的话题既要严肃对待，又要注意措辞，

接地气。要想提高节目的传播效果，实现节目的

优化转型，就要从主持技巧入手，根据受众需求

和时代特征进行可行性操作和调整。比如，对一

些财经事件的讲述，可以采用拟人的方式，对节

目赋予强大的生命力，让受众了解财经事件的前

因后果。⑤

财经节目主持人还要适应融媒体时代的发展

趋势，根据不同媒体形式做出不同的应变，根据

节目内容采用不同的主持技巧。比如一些关乎日

常生活的财经新闻，主持人可以采用幽默诙谐的

形式，增强节目自身的亲和力和幽默感，让受众

在主持人的“调侃”中感受生活的变化，感受财

经与生活的息息相关。例如，财经节目资深主持

人周媛较好地把握融媒体时代的发展潮流，新媒

体账号上，她能用通俗易懂的语言，积极分享专

业财经知识，结合政治、经济尤其是股市热点，

帮助用户分析未来趋势走向，并能随时解答用户

的疑惑和问题。对待财经热点能够一针见血地揭

示来龙去脉。

此外，融媒体时代的财经节目主持人还要有

互联网意识，在“两微一抖”中不断提升自身影

响力，将线上的粉丝转为线下的受众，将线下的

受众转成线上的粉丝。同时提升自身的核心竞争

力，实现财经节目的可持续发展。
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