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选和主题，只要有故事，只要愿意分享，就可以

报名参与。该系列主题专场活动已成为宁波打造

“季季有发布，人人可上台”发布新模式的一次

创新实践。宁波广电媒体对每场发布会内容进行

了详细报道，宁聚客户端还全程直播，多角度呈

现、多产品宣发、多媒体覆盖，社会反响热烈，

让正能量产生大流量，前二季6场发布会在线收

看人数已突破1000万。

四、加强外宣推送，生动展示城市形象

宁波广电集团在做好内宣的同时，重视外宣

联动，全力配合央媒、省媒等上级主流媒体，对

接上级台重头策划，挖掘宁波本地特色，做好宁

波学习宣传贯彻二十大精神等相关素材报送，通

过上级主流媒体平台扩大推介，生动讲好宁波深

入学习宣传贯彻二十大精神，奋力推进“两个先

行”、加快建设现代化滨海大都市、全力打造中

国式现代化的市域样板的精彩故事。

电视外宣方面，党的二十大召开期间，央视

《焦点访谈》播出了“时代楷模”、国网慈溪市供

电公司电工钱海军收看党的二十大开幕会后的表

态；央视《新闻联播》报道了二十大代表、宁波

奉化区滕头村党委书记傅平均在分组讨论二十大

报告时的发言；央视新闻频道播出的融媒体特别

节目《二十大时光》，采访了二十大代表、北仑

区大碶街道灵峰社区党委书记史孟艳；浙江卫视

《浙江新闻联播》先后播发了10余条关于宁波学

习宣传贯彻党的二十大精神的报道，包括奉化滕

头村民反响同期声、横坎头村民收听收看党的二

十大开幕会等内容，配合浙江卫视采制的《贯彻

党的二十大精神·市委书记专访——彭佳学：锻

造硬核力量 勇担强国复兴的宁波使命》等重点

报道。

广播外宣方面，央广中国之声《新闻和报纸

摘要》特别报道《伟大征程》在党的二十大召开

期间播发了对来自宁波市的二十大代表傅平均的

采访报道《一村富不是富，村村富才是真的富》。

党的二十大闭幕后又播发了 《宁波等地干部群

众：要以更加饱满的奋斗热情为实现党的二十大

绘制的宏伟蓝图不懈努力》，为宁波市迅速全面

生动地学习贯彻党的二十大精神的实践和做法

点赞。

学习宣传贯彻党的二十大精神任重道远。地

方广电媒体全力推动迅速掀起学习宣传贯彻热

潮，必须知责于心、担责于身、履责于行，着力

统筹推进内宣外宣网宣一体联动的长效机制，奋

力推进重大主题宣传报道守正创新，做到平实务

实、精准精确、高质高效，让党的二十大精神落

地生根，为奋进新征程、建功新时代凝聚起磅礴

精神力量。

（作者单位：宁波广播电视集团）

摘要：“汽车时代”，城市交通压力日益加

大，路况播报为交通管理者和听众之间架起一

座信息桥梁。语音合成、对话机器人等人工智

能技术的发展及新媒体被逐渐应用于交通信息

发布，对传统广播路况节目提出了新的要求，

将广播被动收听模式变为主动点播，成为未来

智能发展的一个新趋势。

关键词：人工智能 路况播报 信息整合

大数据时代，人们获取路况信息的速度较过

去更快，可供选择的获取途径也更多。交通广播

应做到以人为本，根据听众的需求，借助人工智

能技术，利用交通大数据，获取交通路况与事故

信息，并对未来的交通状况做出预测，从而更好

地为受众提供相应的道路、车辆以及行人信息，

确保自身打造的播报路况的广播节目兼具专业和

贴心的优点。

智能交通大数据下路况播报探析智能交通大数据下路况播报探析
李夏珍
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一、考虑听众需求 智能主播助力

在大数据下，道路通行状态可随时查询，并

有详细的数据分析和拥堵时间预判，可以使采集

信息的速度加快 10 倍，有时还会更快。因此，

为听众提供及时、方便、快捷的路况信息服务，

需要包括实时路况信息、交通管制信息、交通违

章信息、停车信息、高速公路通行信息，以及综

合交通信息等内容。交通广播必须选取听众最关

心的内容，做到信息足够权威；尽量把路况信息

图像化，有重点地反映道路拥堵情况，便于听众

掌握；同时要加强与听众的互动、增加听众黏

性，与听众交流路况信息，追踪路面信息的发

展、变化，充分调动听众的积极性。以整合百

度、高德、交管局等各渠道的城市道路、高速公

路和国省干线等交通实时路况信息资源对接为重

点，推进高速公路、交通枢纽、省级客运、重点

桥梁的视频资源对接，实现交通广播新媒体应用

交通信息全方位发布平台，听众可以随时随地获

得交通出行信息。

广播的特色是伴随性强，及时有效的路况信

息不仅给司乘人员带来实时有效的出行信息，还

能节约出行时间，降低油耗，减少污染。此外，

夜间时段的广播节目也有很多的听众参与，这时

打造人工智能主播，针对广播里的某些固定板

块，如天气预报、路况信息等，人工智能主播可

以实时抓取最新数据，进行分析和语音播报，从

而降低人力成本，减少不必要的人为差错，让交

通广播出行服务覆盖全天候，大大提升收听

体验。

例如，微软“亚洲”互联网工程院创造的人

工智能虚拟机器人“微软小冰”与河北广播电视

台综合广播合作《今日十万加》节目，“微软小

冰”可以实时抓取河北城市天气最新数据进行播

报，并给予听众穿衣、交通、旅游、防护等方面

的提醒，从而成为河北省上空的“气象小指

南”。

二、引入信息技术 加强竞争优势

信息时代的特点之一是获取信息的速度极

快。鉴于此，交通广播不应满足于利用现有的监

控视频对特定范围的路况进行发布，或是对高速

语音信息、周边电台信息进行二次加工并播报的

工作模式，而是应当做到与时俱进，充分利用现

有技术获取并分析路况信息大数据。在对全新路

况获取平台进行搭建的基础上，以路况信息服务

为主线，通过播报的视频故事性需求，建设统一

的路况信息管理汇集中心，推进信息资源整合与

共享。

研究表明，符合交通广播需求的大数据平

台，其核心技术为收集技术、处理技术。城市监

控摄像头保障着人们的出行安全与社会安定。同

时，这些摄像头采集的图像是非常好的人工智能

训练数据，通过摄像头数据与计算机视觉能力，

可以及时发现道路上的交通事故，有利于交管部

门及时出警处置，普通用户可以及时规避事故

路段。

上海交通广播计划将定位地图和直播室相连

接，保证记者能够选择任何一位驾驶员进行通

话，充分利用广播在互动方面具有的优势，使自

身所提供的路况信息更具时效性。北京交通广播

早在2012年便已将收集、整理路况相关信息的

工作提上日程，与交通部门形成合力，将全市数

万台出租车录入相应的采集系统，借助定位功

能、信息回传功能，对车辆交通信息进行快速采

集。与此同时，北京交通广播还将公交车、地铁

运行状况纳入了监测范围。二次改造工程又新增

了列车和民航的相关信息。借助信息技术对获

取、整合路况信息的能力进行提升，在对广播语

言的审美价值进行充分发掘的基础上，通过强化

广播在互动方面的优势，使自身具有的竞争力、

竞争优势得到显著增强。

三、巩固广播优势，推动数字过渡

热线平台始终是连接交通广播和听众的主要

载体，对双方实时沟通和高效互动具有重要意

义。交通广播要想扩大影响力，应该拉近自身和

受众间的距离，通过打造知名度较高的热线平台

等方式，确保听众在遭遇问题或是困难时，优先

选择通过热线平台获取帮助，使交通广播成长为

受众的“百事通”。

大数据时代为交通广播提供了更多可供选择

并利用的交流平台，使交通广播对当地路况能够

进行实时播报，真正做到将传统媒体和新媒体充

分结合，将自身服务价值得到最大限度的实现。

相较于交通广播，电子地图的优点主要是可

以实时更新，同时能够根据用户需求提供有针对





BROADCAST

B
R
O
A
D
C
A
S
T

T
E
L
E
V
IS
IO

N

视听纵横2023·2

▲…
…

…

………

业务研究

性的服务。当然，电子地图存在的不足也十分明

显，如仅能播报大数据分析所得结论，无法向用

户提供详细路况，误报的情况也时有发生。鉴于

此，越来越多的电子地图厂商选择与交通广播达

成合作，这样做的积极作用主要体现在以下三个

方面：一是有庞大的用户群体，可实时获取相关

信息；二是利用电子地图所提供的模板，对数据

进行快速分析及科学统计；三是基于标准化平

台，对重要节点进行全方位预测，通过形成总结

报告的方式，为播报工作的高效开展助力。

在强调“交通+智能”的当下，交通广播应

坚持自身既有优势，通过引入大数据技术的方

式，对路况进行全面且及时的播报。未来交通广

播应加大和交警中心合作的力度，密切关注路况

变化趋势，充分利用短视频、微博、微信等平

台，向驾驶者推送相关信息，以此为广大交通参

与者提供准确、及时的交通实时信息，为道路的

畅通做出交通广播的贡献，也为交通广播的发展

提供更广阔的空间。

（作者单位：温州市广播电视传媒集团交通频率）

摘要：随着我国海洋强国战略不断推进和

海洋经济的快速发展，凸显海洋特色、服务海

洋经济成为目前各行各业尤为重要的任务。广

播电视作为主流媒体，是重要的传播工具和舆

论阵地，在宣传海洋事业发展中责无旁贷。探

索广播电视海洋类特色栏目的品牌化建设对促

进海洋经济的快速健康发展具有十分重要的意

义。本文从广播电视媒体海洋类特色栏目品牌

化建设的视角，针对目前舟山广播电视媒体宣

传海洋事业发展的现状和问题，分析了海洋类

特色栏目品牌化建设的必要性，从而为海洋类

特色栏目的品牌化建设提出了针对性的对策和

建议。

关键词：海洋类特色栏目 品牌化建设

海洋是经济社会发展的重要依托和载体，建

设海洋强国已上升为国家战略。在这千载难逢的

关键时期，舟山作为我国第一个以海洋经济为主

题的国家战略层面新区，应抓住机遇和挑战，积

极创建兼具专业性、实用性和服务性于一体的海

洋类特色品牌宣传栏目，加强海洋宣传报道，引

领各地各类媒体整合资源、凝聚合力，共同服务

海洋强国战略。

一、舟山广播电视媒体宣传海洋经济发展的

现状

近年来，舟山广播电视媒体高度重视海洋经

济的宣传，通过新闻宣传报道、专题栏目报道和

重大主题活动报道等形式，持续加强宣传力度，

营造了发展海洋经济的浓厚舆论氛围。但是，从

栏目品牌化建设内涵和要求来看，还未具备相应

特征和条件。

（一）新闻宣传报道未形成稳定品质

舟山广播电视媒体在动态新闻报道中注重突

出海洋经济题材。在此基础上，精心组织策划海

洋经济发展重大主题宣传报道，如2021年推出

的舟山千里海岸线看今朝、话变迁的《千里海岸

瞰舟山》主题报道，以现代渔业、海洋旅游、海

工装备、港航物流等重要产业为宣传主体，通过

系列报道展示舟山推动海洋经济建设的新举措、

新进展、新成效，从单个报道来看，主题突出、

定位准确、点面结合、宣传到位，但是从整体来

看，创建栏目品牌意识较为薄弱，栏目定位不够

明确，栏目包装推广不够新颖，缺少稳定的节目

品质和收视群体。

（二）海洋文化专题栏目缺少鲜明个性

舟山广播电视媒体为更好地宣传海洋文化，

海洋类特色栏目品牌化建设刍议海洋类特色栏目品牌化建设刍议
郑燕历




