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融合传播之我见

国际新闻报道中，中央媒体在信源、分发渠

道、内容把控、时效保证等多方面拥有绝对优

势，省级地方媒体在这方面往往难有竞争力。以

地方媒体的影响力较难获得独家跨国信源，从源

头上决定了新闻难以成为独家，在新媒体视频传

播上更不具备优势。然而在国际突发事件救援报

道中，地方媒体快速反应获得地方出发救援队一

手信源，并快速、准确制作精品短视频，在无法

到达现场并存在时差的情况下提前预设重要新闻

点，亦能掌握打造精品系列国际新闻报道的核心

竞争力。

北京时间2023年2月6日，土耳其发生两次

7.8 级地震，共造成当地 47975 人遇难，数十万

人受伤。地震发生后，浙江公羊救援队于2月7

日上午派遣第一支国际城市搜救救援队从杭州基

地出发，赶赴土耳其地震受损最严重的灾区；先

遣队由8名富有国际救援经验的地震救援专家组

成，携带了先进的雷达生命搜索仪、破拆救援装

备和一条搜索救援犬。

从出发当日起，笔者跟踪报道公羊救援队半

月有余。由于不能到达土耳其现场拍摄报道，通

过线上联络进行跟踪报道成为首要挑战。本文从

信息源、新闻点预设、短视频抢占第一落点3个

方面论述国际救援报道如何完成融合传播，提升

省级新闻平台国际报道的传播力，在人文关怀、

人道主义的国际传播力赛道上提升核心竞争力，

通过新闻打造从浙江走出的品牌救援力量。

一、信息源持续跟进及扩展

首先，由于不能跟随救援队前往现场，公羊

救援队系列新闻报道的信息源十分有限，仅可通

过公羊队官网联络人处获取信息。2月7日一早

公羊队出发时，仅有几家媒体在机场进行采访报

道。在出发前抢占联络先机尤为重要，面对面交

流更见效率和态度，也更有利于建立独家联系。

彼时新闻热度不高，媒体联络微信群仅有不到百

人，而在公羊队出发的第一条新媒体报道发出后

一天之内，联络群人数迅速增加至上限。提前掌

握联系方式的媒体，此时便可先发制人，抢在其

他400多人之前拥有新闻第一落点。

第一次重要新闻点是公羊救援队前往香港转

机。当时在机场有较长一段休整时间，可以争取

线上连线采访，对出发后的行程安排、救援任

务、救援目标通过采访进行梳理，从而安排下一

步的报道计划。媒体关注度增高后，信息源联络

难度进一步增加。此时记者争取到了独家视频连

线，成为奠定整个系列报道内容基础的关键，此

后的每一次成功连线及传播爆点都是在此次前瞻

采访的基础之上进行规划布局的。通过这一次连

线掌握的独家信息主要有救援队的行程安排、救

援人员及设备、救援地点及合作对象等。

根据采访内容，《浙江新闻联播》挑选出几

个重要的时间节点进行关键信息报道，并进一步

规划联络其他信息源。救援队部分工作内容需要

中国驻土耳其大使馆的协助。于是记者第一时间

联络中国驻土耳其大使馆，反复沟通后进一步联

系到了使馆新闻工作部，询问救援队情况的同

时，也获悉了在土耳其中国公民的最新消息。此

时，浙江卫视记者抢在所有媒体之前获得了中国

驻土耳其大使的采访视频。由于其发言兼具权威

性及关键信息点，对报道增加传播力大有助益，

同时能丰富救援系列报道的内容和角度。

地方媒体在国际救援报道中的地方媒体在国际救援报道中的
融合传播要点融合传播要点

——浙江卫视公羊救援队系列报道浅析

郑晓彤
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融合传播之我见

两大信源结合，官方声援与前线力量兼具，

再与其他省内救援人员信息整合为信息矩阵，形

成系列报道。新闻内容及报道频率由此得到

保障。

二、独家新闻点预设以保证时效竞争优势

由于存在若干小时时差，记者虽然时刻与公

羊救援队队员保持联络，但关键救援信息出现的

时间难以预测，增加了新闻制作难度。提前预设

新闻点成为重要的前期工作。根据公羊救援队香

港转机时的独家采访信息进行梳理可得知，公羊

救援队出发后到达土耳其必然成为第一个新闻

点，经过奔波到达震中展开救援则是第二个重要

新闻点。这两条信息要求第一时间发出，持续追

踪。根据信息内容，策划为动态消息更为合适，

将时间地点等基本信息要点讲述清楚后，结合采

访再寻找一个传播亮点即可形成完整报道。对这

两个新闻点的预设在后续传播工作中起到关键作

用，预设后可以提前架构报道结构，大大节省了

制作时间，保证第一时间发出。

救援队到达土耳其后，相关新闻热度已经达

到较高水平，需要进一步预设更有深度的新闻

点。首先根据救援任务阶段，第一个重要新闻点

是公羊救援队的“第一次成功救援”，将大大鼓

舞当地救援人员及受灾群众，彰显人道主义力

量。预设此新闻点后，可以详细罗列报道中需要

体现的关键信息，如救援队救援时间、地点、救

援方式，被救人员被困时间、身体状况、身份信

息等，避免新闻突发后没有头绪，手忙脚乱。当

救援队成功救援出“一大一小”两人时，关键信

息迅速填补即可进行新媒体快发。接着成功救援

一家五口，快速捕捉“一家五口团聚”的关键信

息点，使得短视频取得良好的传播效果。

根据救援队出发时提供的独家信息，救援犬

Lucky将在抵达土耳其后投入搜救。救援犬的工

作也是能够预设的关键新闻点之一：Lucky投入

工作可以成为动态消息，Lucky成功搜救立功可

以成为重要新闻。此次预设也起到良好的效果，

在公羊队救援内容之外打造了新的关注亮点，通

过动物传递出的人文关怀也迅速破圈，使整个系

列报道内容更立体更丰富。

三、把握短视频第一落点：快、准、短

（一）快速把握节奏感

此次的公羊队系列短视频传播数据十分优

秀，关键在于：第一时间发出，制作迅速；内容

上精准找到传播点；体量小，传播优势大。在保

持这三点的基础上，剪辑选择情绪饱满、有力量

的背景音乐烘托紧张氛围，奠定严肃有力、紧张

中传递希望的内容基调，简单转场特效及一致的

镜头时长形成鲜明的节奏感。

报道中后期，由于救援任务紧张无法争取到

独家连线，现场视频内容皆由公羊救援队队员发

布至媒体联络群，记者自行从中寻找信息并制

作。在短视频平台上，晚几秒可能就会出现数万

级的流量偏差，保证快速输出的重要性不言而

喻。因此，在记者收到视频之前，根据预设新闻

点可以提前铺好剪辑轨道上的字幕、音乐、身份

条等包装，填入视频后即可迅速发出，效率大大

提升。为了产出更轻量化，提升视频完播率，对
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融合传播之我见

话内容可以适当进行加速处理，视频在10-15秒

区间内最具传播力，多平台观看数据单条达到千

万量级，互动数据数十万，累计几十条浏览量

破亿。

（二）寻找救援任务中的情绪爆点及网感

救援短视频报道中，数据最好的都是情绪饱

满有爆点，或者文案具有网感的内容。比如独家

连线公羊队队长时，队长提到中方救援队编号是

“CHN-10”，后期制作时就将此作为核心传播点

及短视频标题，配以文字“我们来自中国”，彰

显中国力量，传播力大大提升。几条体现爱国主

义情怀、人文主义关怀的短视频也大多成为爆

款，并引发网友大量互动，称赞队员们是中国的

骄傲，祈福队员们平安归来。

另一个引发大量互动的情绪爆点是亲情。救

援队救出一家五口的消息，以3个孩子与父母团

聚作为情绪爆点，母亲的大拇指、孩子的恐慌表

情等细节引发广泛互动，使得网友带入视频中被

救援者角色引发与亲情相关的大量讨论。与救援

犬相关的短视频中，标题“希望Lucky能带来好

运”一语双关，配合较为活泼的音乐及救援犬的

特写，传递满满希望感，传播效果出色。

四、结语

在融合传播的背景下，地方媒体能起到的作

用不仅限于国家媒体的协助及补充，同样可以依

靠独家信源、精良制作及预设理念形成特色打

法，以新闻时效为首要竞争优势，在国际传播格

局中塑造核心竞争力。灵活的创作思路和制作机

制，突破了地方媒体的角度局限，抓住更多细节

放大进行报道，凸显传播力优势。未来在更多的

国际报道中，地方媒体也应抓住这些要点，创新

矩阵传播打法，提升融合传播效力，成为向国际

传播人文主义关怀的重要力量。

（作者单位：浙江广电集团融媒体新闻中心）

摘要：传统媒体的新闻节目，由于单向传播

模式和过于套路化的语言表达，在快速发展的融

媒体时代，容易出现“形式呆板”“信息缓慢”

等问题，从而影响传播效果。2022年，浙江广

电集团电视民生休闲频道“慧小媛”新媒体账号

开始探索新闻传播新路径，一年收获全网粉丝

500万，并在年轻人云集的视频平台B站上，拥

有百万粉丝，成为B站全国新闻类媒体个人账号

第一的UP主。

关键词：融合传播 破圈 年轻受众 新媒体

主持人转型

近年来，社交媒体、自媒体、多媒体、融媒

体等新媒体迅猛发展，报纸、广播、电视等传统

媒体受到了革命性、颠覆式的挤压。面对一个全

新的竞争环境，传统媒体必须适应变化，既不一

味地、机械地迎合大众，又坚持在守正中创新，

开拓一种吸引大众、引领和培育大众尤其是年轻

受众审美情趣的新路子，守住自己的根据地。

近年来，浙江广电集团电视民生休闲频道，

响应集团党委提出的加强新媒体建设号召，不断

自我突破革新，打造内外传媒矩阵，并要求频道

主持人积极在新媒体领域中占领新阵地，努力在

庞大的年轻网民中拥有话语权，提高主流舆论在

引导中的担当作用。

从2022 年初以来，笔者依托传统新闻主播

的职业背书，加上别具一格的视频传播模式、强

网感的IP塑造，打造了“慧小媛”新媒体账号，

破圈传播破圈传播 做年轻受众青睐的新闻做年轻受众青睐的新闻
——浅谈“慧小媛”新媒体账号成长经历

邱慧媛




