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亚运报道专辑（二）

摘要：本文旨在探讨第 19届杭州亚运会的

短视频制作特点、传播渠道、受众互动等方面

研究，分析其在新媒体时代的传播方式和效果。

为未来体育赛事短视频创新以及举办城市的宣

传提供借鉴。

关键词：短视频 杭州亚运会 流量密码

2023年 10月 8日，杭州第 19届亚运会在历

经 16天后圆满落幕。与之前的体育赛事不同，

本届亚运会给人最大的感觉是全民的盛宴、城市

嘉年华。这种转变和新媒体时代下的短视频传

播是分不开的。大家不再聚焦在一场完整的比

赛上，而是通过滑动屏幕更自由地找到自己对于

比赛中感兴趣的热点和精彩瞬间。短视频的精

准推送和流量叠加效应又将大多数人关心的内

容不断扩大。由此，我们在杭州亚运会上看到了

更多元化的赛事报道。从赛事到城事，从运动员

到志愿者，从徽章到BGM，体育比赛已不专属于

体育迷，而成了全民的狂欢。本文试从杭州亚运

会上有影响力的一些短视频宣传片和短视频平

台栏目的分析，论述短视频给城市体育赛事宣传

带来的新变化，以及两者是如何互为成就的。

一、以杭州为名，文化底蕴为短视频创作

提供丰富灵感

亚运会期间，网友们纷纷调侃“杭州为了亚

运会有多拼”，翻看杭州第 19届亚运会的官方号

不难发现，“优等生”杭州在宣传片上下了不少功

夫：杭州亚运会形象宣传片、杭州亚运会推广歌

曲、杭州文旅宣传片等等，整体更新系列可以划

分为以倒计时为节点的官方宣传片、以幕后制作

团队为主的纪实揭晓，以及展现城市风采的形象

推广片三类。在杭州亚运会倒计时 100天时，就

大型体育赛事短视频创新探索大型体育赛事短视频创新探索
——杭州第 19届亚运会短视频宣传评析

柳 雯

安全演出和幕后工作。

1.高质量完成公共信号制作。集团承担亚

运会和亚残运会智力项目公共信号制作任务，组

建的近 40人赛事公用信号制作团队，完成了 14
场决赛全程信号制作近 200场比赛电子新闻采

集（ENG），得到主播机构和各持权转播商的高度

评价。

2.破圈层传播亚运体育展示。亚运期间，集

团承接的体展项目共完成包括奥体中心体育场、

奥体中心游泳馆在内的 6个场馆，田径、乒乓球、

霹雳舞、游泳、跳水等 14个项目的体育展示和颁

奖仪式服务。田径开场中，国内首次运用裸眼

3D投影技术，受到亚田联主席达兰赛高度认可。

在BGM(背景音乐)选择上出新出彩，获全网点赞

上亿次，被网友评价为“没有一首歌是白放的”

“年轻人更懂年轻人”，团队成员受到中央广播电

视总台、人民日报采访报道。

3.有力做好幕后服务保障。此次，杭州文广

集团还承担了杭州亚运会、亚残运会开闭幕式仪

式前表演和后勤保障，杭州奥体中心体育场媒体

运行保障，主媒体中心新闻发布会录制、速记等

多个服务项目，累计为 2000多名演职员、7000多

名中外媒体记者提供了暖心服务，在亚运赛场上

奉献杭州文广力量。

（作者系杭州文广集团党委副书记、总编辑）
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曾发布形象宣传片《弄潮》，以“弄潮文化”为

主题，一名弄潮少年从实证中华五千年文明史

的圣地——良渚出发，开启一场古今穿梭的自

然人文之旅；倒计时 50 天，官方上线宣传片

《亚运 Show杭州》；倒计时 25天之时，钉钉上

线亚运主题片《We are ready》，借助“亚运钉”

平台信息的流动传播，致敬亚运台前幕后的每

一位工作人员与志愿者。

此外，央视总台制作的短视频《超炫！以

彩墨画方式打开亚运会历史》《当非遗剪纸遇

上亚运，会碰撞出怎样奇妙的火花？》《AI修复

49年前中国亚运首金画面》《当国风亚运遇上

西湖十景》等，以图文、动漫、古画、AI等多模

态影像方式向世界讲述亚运历史、传递城市气

韵、展现运动魅力。

从一支支“自己卷自己”的宣传片中，受众

看到了杭州这座城市将历史底蕴与先进技术

有机融合、杭州风韵与亚运精神的完美契合。

（一） 杭州的天生丽质和唯美短视频互为

映照，打造最美亚运

说起杭州，最离不开的一个字是美。几百

年来，文人墨客沉浸其中，用语言美将杭州美

景酿成了千古情怀。2023年，关于杭州亚运

会的宣传片，“美”依然是不变的主题，无论风

格的差距有多大，唯美的画面几乎是标配。

1.风景美中见深情

7年前的 2016年，程方和程晓创作的G20
杭州峰会宣传片《杭州映像诗》惊艳亮相，为

宣传杭州短视频的唯美度树立了一个新的标

杆。7年后，他们为杭州亚运创作的 2023年版

《杭州映像诗》同样延续了高水准的唯美风

格，地点从西湖到西溪、大运河、钱塘江，时间

跨越清晨傍晚、春夏秋冬，从航拍、广角等多

角度将平常视角看不到的美轮美奂的景色铺

陈在受众的眼前。人们常常把美景看在眼里，

却无法准确描述感受，这条视频就替大家表达

了。程方、程晓不愧是用影像讲故事的高手，

2023的《杭州映像诗》是 7年前的延续，但又比

7年前更加深情。整条短视频分共生、生长、

依偎、古今四个部分的内容。从中我们可以看

到暮气沉沉的老人都发着光，突遇大雨的狼狈

也变得浪漫，作者已经不仅仅满足于用风景来

表达自己对这座城市的情感，而是将篇幅更多

放在了普通人和平凡生活场景上面。享受普

通、赞美平凡，再宏大的画面在生活中也只是

背景和底色。杭州之美美在风景，更美在生

活，就像在视频最后出现的字幕说的那样：

“致每一个平凡的日子，每一寸微小的光芒。”

这条视频是在亚运会开幕之前发布的。发布

之后，没有悬念地又一次成为网络上的爆款视

频。对美的向往、对生活的共鸣，随着短视频

的传播，让全世界和杭州“心心相融”。

2.人情美里看亚运

精彩亚运，共建共享，杭州亚运会赛场内

竞争激烈，赛场外充满温馨。这是一场“中国

特色、亚洲风采、精彩纷呈”的体育盛会。盛

会的成功举办，离不开运动员的拼搏和无数一

线工作者的辛勤努力和默默付出。众多的短

视频抓住了大盛会下的小切口，讲述温暖感人

的亚运故事。其中如央视总台制作的《嗨，亚

运》系列短视频，用纪实的镜头讲述亚运会各

国运动员的奋斗故事与人生追求，展现了体育

精神的高度与厚度。为亚运恪尽职守的保障

团队的小故事同样令人感动，如央视的《亚运

有新知｜旗帜在赛场高高飘扬》，记录保障升

旗过程的志愿者一丝不苟的工作日常，短视频

没有出现一个脸部镜头，简洁的隐喻烘托出这

些幕后英雄的默默付出，不由得令人肃然起

敬。在亚运会开幕之前，杭州市委网信办也联

合杭州电视台生活频道推出了“最美亚运全家

福”网络主题创作传媒活动，聚焦“人人参与

亚运、人人服务亚运、人人奉献亚运”的主题，

从家庭和团队的全家福照片之后挖掘暖心故

事，11条短视频中有维护亚运场地草坪的夫

妻俩，有第一次参加亚运比赛的自行车小将、

有出租车志愿者、有自发单桨走运河迎亚运的

市民等，短短 3分钟，视频通过朴实的语言、意

外的故事、平凡人的坚持，不动声色地将感动

传递到受众的心里，致敬为亚运奉献的团队和

家庭。
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3.文化美里见底蕴

以“新亚运，杭州韵”为主题，杭州亚运会

官方上线了三条创意动画短视频，分别是《亚

运 Show 杭州》《亚运 Go 杭州》和《亚运 In 杭

州》，动画手法分别对应到杭州传统文化中的

丝绸、剪纸和篆刻。《亚运 Show杭州》由丝绸礼

品品牌“万事利喜马东方”历经数月，用千余

幅丝绸组成的定格动画，带大家穿越闪回亚运

带给杭州这座城市带来的蝶变，荷花、茶道、

瓷器，花游、攀岩、街舞等，以《富春山居图》

《菊丛飞蝶图》《瑞鹤图》《千里江山图》等多幅

用丝绸织成的宋代名画作为背景，亚运会的竞

赛项目与杭州文化相继亮相，体育与文化交织

互映，动静相宜。

《亚运Go杭州》延续首支宣传片定格动画

的形式，采用剪纸的形式做为动画手法，内容

是讲述了一段由智能手机开启的亚运城市之

旅，镜头于大小屏之间轮番流转，小屏中的可

触和所见演变为城市中的所得和可感，邀请受

众沉浸式感受全面升级后的亚运城市斑斓样

貌，共赴一场跨越时间和空间的浪漫之约。

第三支上线的《亚运 In杭州》则让人对传

统的篆刻、书法和国画又了全新的认知，将中

国传统艺术元素与亚运会赛事有机结合，借助

画面一一呈现杭州的风景人文和亚运间的渊

源，以及印章刻画的赛事介绍，实现新亚运与

杭州韵交相辉映，令人耳目一新。

（二） 国际范、年轻态是杭州亚运会短视

频的流量密码

9月 22日，外交部发言人华春莹通过海外

账号，点赞转发浙江广电集团出品的亚运短视

频《丹青游》。这条短视频以今年夏天刚刚在

网络上走红的两位网红——挑花郎和送花娘

为主角，一共用了十余幅古画。此片最创新的

点在于做到了一个交互。人走进古画，再把古

画里的人带出来，运用一种比较跳脱的方式，

幽默的镜头语言，把艺术和体育，现代和古代

结合在一起。在这篇短视频中，我们可以看到

潮、网红、弹幕、特种兵式的暴走打卡，破次元

的 city walk、幽默无厘头，包括之后的二创传

播都是视频网站上年轻人喜欢的元素。短短

2分 17秒，动感、节奏快、转切流畅，更能贴近

移动短视频时代受众的审美心理。这部作品

获得了人民日报、央视新闻、新华社等央媒的

转发，相关话题登上了微博、抖音等社交媒体

热搜榜前三，并获得超 10亿次的点击量。

杭州亚运会既是一次国际体育盛会，也是

一次国际传播的重大事件。要想通过杭州亚

运舞台向全世界讲好中国故事，国际化表达是

关键。在象舞指数杭州亚运会总台短视频 10
月 8日的日榜中，央视网 iPanda熊猫频道发布

的短视频《花花特种兵游杭州 vlog》登上前三

名。短视频中，“花花”说着一口标准、流利的

英语，萌态可掬，引得网友纷纷评论“花花的

英语真不错”“花花的发音好可爱”。虽然时

长只有 1分 02秒，但这一作品以其 IP化、国际

范和年轻态“俘获”了众多网友，称得上是杭

州亚运会闭幕式当天全网最“萌”的一则亚运

题材短视频。

二、共情效应引发更多人对赛事的兴趣，

短视频扩大了亚运会的影响力

本届杭州亚运会留给大家的印象，无论是

赛场内还是赛场外，都已经远远不止一个体育

赛事。在亚运会首金当天，浙江之声关于首金

冠军邹佳琪和她父母的短视频登上了象舞指

数“杭州亚运会主流媒体短视频日榜”的榜

首，这条视频的广泛传播不仅仅因为首金，还

因为触发受众的这几个共情点：杭州本地运动

员、满是茧子的手，和来自父母的心疼。

此次有关运动场上的体展短视频也频频

出圈，同样也是因为触发了共情效应。央媒、

外地媒体、外国民众纷纷为杭州的“官方氛围

组”竖起了大拇指，杭州亚运会凭借其“更适

合中国宝宝体质的 BGM”吸引了全国人民的

关注，现场酷炫的灯光，直接把氛围拉满。大

家表示：“这才是全民亚运会。”抖音网友纷纷

评论此次的杭州亚运会“好像是误入了演唱

会。”“怎么看比赛还附送演出？”“音控师和灯

光组太会整活了。”

更多的短视频还来自在线下观看比赛的
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观众，当《最炫民族风》《好运来》《倍儿爽》《孤

勇者》等老少皆知的歌曲响起时，他们将迅速

燃爆全场的气氛第一时间传播到了网络。随

即关于“花式整活”的 90后和 00后，以及相信

“年轻人更懂年轻人”的杭州亚组委的短视频

也迅速出圈，“官方气氛组”走红网络。这是

大家已经从一首首歌曲的共情，上升到了对

“文化自信”的共情，让世界看到了“中国是一

个充满活力、开放包容、自信自强的国家”。

由于这些共情效应，让原本对体育赛事并

不是特别感兴趣的受众，也开始关注起亚运

会。而随着短视频平台的迅猛发展，用户精准

化推送技术已成为保持用户黏性的重要手段。

当短视频平台了解到用户的兴趣爱好后，便会

不断地将适合其口味的亚运相关内容推送给

用户。多角度多口味的短视频和精准推送将

亚运会的宣传影响不断扩大。赛场上的比赛

激动人心，网络上的亚运短视频也是同样热

闹。

三、亚运栏目发力 短视频平台为亚运会

宣传造势助力

短视频平台从诞生起就拥有更强大的流

量获取能力。数字化是本次杭州亚运会的一

大特色，在短视频传播上各家短视频平台也竞

相为杭州亚运会造势助力。

抖音在其亚运会专题页中，除了赛事直播

外，还有一系列自制节目，邀请了知名的体育

人士和主持人参与。例如，“老范说亚运”“黄

健翔会客厅”，以及由央视体育主持杨健、刘

语熙主持的“冠军驾到”直播节目。同时在亚

运专题页里开辟出一项吃喝玩乐指南，推荐杭

州当地的美食、景区、娱乐等，用户还可以直

接购买代金券。

咪咕视频推出了《大牌来了》《“浙”样亚

运》《嘉叙嘉议》《律动杭州》等 10余档精品短

视频栏目，丰富多元的内容形态、几乎零门槛

的内容设置，让泛体育迷、体育小白们也对亚

运会产生了浓厚的兴趣。

快手是本次杭州亚运会的赛事持权转播

商和官方短视频分享平台。本次亚运会，每天

有 2.3亿用户在快手上浏览亚运内容，亚运点

播间播放量为 143亿，相关作品播放量达到了

531亿。此次大赛期间快手亚运相关话题在

站内热榜出现多达 4587条。

中央广播电视总台“象舞指数”应时推出

杭州亚运会短视频专项评议活动，透过微博、

微信、抖音、快手等 7个平台 1.1万余个账号的

相关创作，精选 320条短视频入榜，推出 17份

专题榜单，12篇评议文章。

作为本次杭州亚运会东道主的杭州文广

集团亚运报道的短视频也不断出彩出圈，每天

参与亚运城市侧、赛事侧新闻宣传报道 1200
余人次，服务保障亚运 500余人次。9月中旬，

杭州文广集团还启动百名星主播短视频主题

大赛，以“迎亚运 庆亚运”为主线，深入聚焦

杭州的自然景观、城市风貌、人文精神、亚运

风采等，展现亚运新天堂的独特韵味和“人人

都是东道主”的浓厚氛围。此外，杭州文广集

团始打造的短视频AI生产实验车间，集内容

智能生产平台、前沿技术应用平台于一体，以

人工智能赋能短视频内容生产。亚运期间，引

入多名AI主播，推出《AI主播说亚运》短视频。

从杭州亚运会我们可以看到，短视频时代

的到来使得体育赛事已经成为人人可参与，人

人可分享的城市盛事。由于短视频“短平快”

的特点，受众可以在第一时间从网络上获取信

息，单纯的体育赛事已经不能满足短视频海量

的内容需求，只有从更多维度进行挖掘才能满

足更多人的观看需求。我们也应该看到，短视

频带来的火爆场面也造成了网络上短视频的

真假难辨，良莠不齐，内容离谱。对于有疑问

的视频，媒体记者的做法应该是去做更多的深

入求证，而不能为了流量盲目跟发。在短视频

时代，主流媒体要借助短视频平台的优势积极

发挥正向引导作用，不断学习和掌握短视频传

播的特性，用真诚、真情和真实讲好一个城市

的正能量故事，向世界更好地展现可信、可

爱、可敬的中国形象。

（作者单位：杭州文化广播电视集团） 




