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摘要：随着互联网的快速发展，传统媒体

也进入了新时代，类型化音乐电台是广播媒体

通过不断转型、调研产生的全新表现形式，目

前已成为音乐电台这一庞大群体中的主力军，

也是目前广播市场中的重要模式。在融媒时代，

类型化音乐电台主持人的角色设置也在不断发

生变化。浙江电台音乐调频动听 968 作为浙江

唯一的省级音乐电台，凭借对受众的细分和精

准定位，已经成为浙江收听市场中的主力军，

其可观业绩与主持人的精准角色设置与定位是

密不可分的。

关键词：类型化音乐电台 角色设置 转型

上个世纪，类型化音乐电台在美国诞生，经

过不断优化、完善，2002年，我国第一家类型化

音乐电台——中央人民广播电台音乐之声诞生。

从此，我国的广播市场发生了翻天覆地的变化，

各地的类型化音乐电台占据当地广播行业的领先

位置。对于类型化音乐电台来说，主持人的角色

设置成了频率最重要的内容之一，也是一个类型

化音乐电台发展是否成熟、成功的重要衡量标准。

一、类型化音乐电台主持人概述

上世纪 50 年代末，音乐节目 《流行 40 首》

在美国诞生，类型化音乐电台初见雏形。在该节

目中，主持人只选择乡村音乐进行播放，在播出

前，他会根据歌曲的流行程度和传唱度整理出一

张榜单，所有歌曲都从这张不断更新的榜单挑选

出来。该节目受到热爱乡村音乐的乐迷的大力追

捧。随后，各类音乐频率，如蓝调、嘻哈、摇滚

等不同门类按听众喜好细分出的类型化音乐电台

相继诞生。但在当时，音乐节目主持人的作用微

乎其微，只是在歌曲与歌曲间播报新闻资讯，角

色设置和定位可以说是不复存在。

二、动听968主持人的角色设置

在动听968的主持人团队中，他们都有最基

本的音乐素养，每一位主持人都有着丰富的音乐

知识，其中不乏弹唱、创作俱佳的主持人，以及

有着跨流派音乐知识的“音乐学者型”主持人，

对于音乐频率来说，音乐即生命，而音乐素养成

了动听968主持人的最基本素质。

（一）说、唱、演俱佳的“全能型主持人”

只有懂音乐的人，才能更好地诠释音乐。早

在上世纪90年代，我国台湾省的商业电台很大

一部分主持人是集歌手、主持人、演员于一身。

我们熟知的音乐人林忆莲、万芳都是“全能型主

持人”。

在动听968，这一类主持人不在少数。DJ果

然曾担任话剧《有多少爱可以胡来》的女主角，

并收获了大批观众的好评；DJ 朗特、奇妙曾在

节目里自弹自唱，并多年举办线下活动“奇特弹

唱会”，每一年的门票都是三秒即售罄。在疫情

背景下，音乐调频的主持人还演唱了抗疫歌曲

《逆行而上》，歌曲MV播放量破百万次，为抗疫

工作贡献了自己的一份力量。

（二）具有跨流派音乐知识的“音乐学者”

目前动听968使用的是RCS播出系统，由电

脑根据大数据自动生成播出歌单，在主持人无法

干预节目播出曲目的情况下，专业素养至关重

要。在动听968的主持人团队中，每一位都掌握

着至少3种流派的音乐知识，不管是蓝调还是摇

滚，嘻哈还是古典，驾驭起来都游刃有余。

浙江文艺名专栏节目《心醉爵士》的主持人

苏舒经常会在节目中介绍歌曲加入了哪些乐器、

属于何种流派等专业元素，这不仅普及了音乐专

业知识，更吸引了大量的专业听众，尤其是音乐

专业的学生、音乐老师、音乐人等特定角色受众

更愿意听到此类内容，也让频率受众群的构成更

加丰富，打造了集专业、主流为一体的动听968

品牌。

在具有跨流派音乐知识的背后，每一位主持

人会进行定期的歌曲研讨、演出观摩、书籍阅

读，以此增加掌握跨流派音乐知识的素养。

浅析类型化音乐电台主持人的角色设置浅析类型化音乐电台主持人的角色设置
孟 然
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三、动听968主持人的角色共性

对于广播主持人来说，自身角色定位必须和

频率保持一致，动听968一直主打品质生活、快

乐收听的理念。主持人除了具有大量的专业音乐

知识外，还都是快乐、正能量的缔造者，也正是

因为这样的主持人角色共性，广播品牌才能如此

突出。

（一）具有大量的专业音乐知识

广播音乐节目的主持人必须要对大量音乐有

较深的理解和把握，在伴随性的音乐节目中，主

持人只在上一首歌的尾奏和下一首歌的前奏中表

达自己的感受和相关的歌曲信息。这就要求每一

位主持人都需要具有跨流派的音乐知识，并在每

一次至多几十秒的时间中，将自己对于歌曲基本

信息（发行时间、相关风格、所属专辑、相关形

式等）、歌手信息 （基本简介、最新动向、过往

作品）、经纪公司相关宣传等内容的了解，以专

业化并用充满独特个人风格的表达方式诠释出

来，抓住宝贵的“黄金时间”。这就要求主持人

拥有大量的专业音乐知识。

受众选择相关广播频率进行收听，是因为受众

的收听需求和收听习惯与相应频率相吻合，对于音

乐频率来说，音乐是基础和灵魂，作为音乐频率的

主持人，最基本的素养是音乐素养。所谓“术业有

专攻”。动听968一直强调为听众提供专业、有趣的

内容。因此，每一位主持人只有具备大量的音乐知

识，才能驾驭音乐节目。而所有的实践都离不开理

论的支撑，只有掌握了大量的专业音乐知识，才能

在此基础上形成自我风格，以经过自己加工过的语

言和真挚的情感获得受众的青睐。

（二）正能量的传递者

在当今快速的生活节奏中，城市中的每一个

人都行色匆匆，当他们选择收听广播时，很大一

部分原因是需要找到情感共鸣和快乐的元素。类

型化音乐电台的终极目标是将本频率目标受众的

个性化诉求与频率本身的品牌基因融入到每一分

钟，甚至是每一秒钟的广播节目里。

动听968的主持人在主持的风格与状态上一

直保持着积极、乐观、享受生活的态度。在晚高

峰节目《日落飞车》中，主持人朗特、全麦、陶

陶常常以极度诙谐幽默的方式讲述发生在自己身

边非常生活化的经历，既接地气又能引发听众的

共鸣。

而在早晚高峰节目环节设置中，像《花蛋演

唱会》《动听十三哈》《中华小曲库》等游戏环节

也利用唱、演等形式让听众一同参与到节目中，

使听众忘却生活烦恼而开怀大笑。

（三）主张自我个性的表达者

国内知名市场调研公司赛立信媒介研究有限

公司曾做过相关调查，听众在收听广播节目时，

更多的是以选择频率为主，选择固定时间和节目

的相对较少。由此可以看出，频率的认知度对于

受众的自主选择影响较大。类型化音乐电台缩小

了主持人的个性发展空间。如何在较小空间范围

淋漓尽致地展示自我个性风格显得至为关键。动

听968一直强调“标签”这一元素，对于追求潮

流、时尚的广播频率，如何被受众了解并熟知是

一个根本的问题。让受众快速地了解并喜爱，最

重要的工作就是使每一位主持人不再只停留于

“声音”这一层面，而是更加变得立体。

四、动听968主持人的角色个性

动听968的主持人每一位都有着鲜明的个性

标签，他们有共性也有个性，正是由于这些标签

才让他们被受众记住。突出个性是对任何一家类

型化音乐电台主持人，甚至是每一位主持人的要

求，只有突出自身个性，才能为频率创造更多的

收听率、广告效益和社会效益。

（一）富有特色的“段子手”

动听968地处国内一线城市杭州，辐射全省

及江苏、上海部分地区，浙江本身拥有着十分浓

厚的文化底蕴，《乐听乐动听》主持人柯磊在节

目中常常用有趣的浙江方言与听众互动，拉近和

听众的距离。还通过声音塑造的方式，在节目中

创造“毛估估”等形象，融入浙江元素，不仅为

个人的角色设置奠定深厚的基础，也让更多人在

收听节目的同时意识到，这不仅是全国头部阵营

的音乐电台，也是立足于浙江本土，与所处地区

紧密关联的流行音乐电台。

（二）紧抓时尚脉搏的“潮人”

动听968的频率定位是流行音乐广播，不论

是歌曲编排、话题选择，还是活动举办、奖品选

择，都紧抓时尚脉搏。频率主持人除了在节目中

与受众保持互动外，还玩起当下正火的直播软

件、“抖音”等热门 app，听众在线上收听节目
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摘要：当下，传播业已进入融媒体时代，

传统媒体从业人员面临新的挑战和机遇。在传

统广播电视节目主持人中，有一定知识含量的

财经节目主持人，却得到受众的喜爱和追捧，

这和财经节目主持人不断更新自身的知识结构，

顺应时代的发展诉求，即时转型升级，掌握运

用好融媒体时代发展的内在规律，在实践中不

断创新节目的主持艺术密不可分。

关键词：融媒体时代 财经节目主持人

发展路径

一、把握创新传播的手段

当前传统媒体与新兴媒体已经趋于融合，一

些传统媒体注入纸媒、广播和电视等媒体，借助

互联网等信息技术，积极使用互联网媒体，如微

信、微博、抖音等移动媒体客户端等得到了一定

的发展。他们在内容制作上积极运用多种介质，

比如视频、音频、动画、图片和文字，甚至是虚

拟现实技术，呈现出多种介质的融合态势，内容

来源也更加多元化，这就要求财经节目主持人要

把握创新传播的手段。①财经节目主持人需充分

认知专题性财经节目的属性和特征，对融媒体的

财经产品进行科学的分析，同时要有宏观经济和

区域经济的意识，对行业的发展和大众的消费等

有基本的认识框架。

比如，抖音上比较火的“直男财经”，其团

队和主持人就深刻地把握了创新传播的理念和手

段。他们以短视频为主要赛道，基于流量算法的

平台，重点关注国内外的财经热点大事，根据用

户的需求，将深奥的财经知识娱乐化和可视化，

得到了广大用户的追捧和信赖。“直男财经”采

用的是脱口秀的表达方式，主持人以拉家常的方

式在镜头前表演，对各种问题和知识以通俗易懂

的方式呈现，打造了一个“财经小白都能看得

懂”的节目。财经主持人要在日常的工作和学习

中积极搜集行业的经验、消费的潮流和经济的创

新业态等。以财经内容的视角看到财经节目，从

语言表达的视角理清主持的思路和训练的重点。

并在节目的主持实践中突出融媒体传播的观念，

通过多种媒介平台整理财经产品，更好把握创新

传播的手段。

二、学会运用经济学基本原理

融媒体时代财经节目主持人要有相对创新的

知识结构与核心能力，学会运用经济学基本原

理，掌握当前世界的金融最新知识，了解各行各

业的信息，熟悉财经各方人士，适应经济发展和

时代进步的趋势。财经节目主持人要根据财经活

动和财经内容不同，快速调动现场氛围，将自身

想表达的相关信息和内容通过专业的金融知识和

主持艺术有效地传递给受众。财经节目主持人在

这个过程中要有深厚的主持功底，具备超强的现

场掌控力和亲和力，并对财经内容和其背后的原

理如数家珍，信手拈来。②比如，《波士堂》的两

位主持人袁鸣和曹启泰利用自身深厚的主持功

财经节目主持人发展路径探寻财经节目主持人发展路径探寻
李 耸

之余，还可以在线下各类社交平台与主持人紧密

互动，全方位了解平时只闻其声不见其人的“最

熟悉的陌生人”。

未来，类型化音乐电台的主持人在巩固自身

的音乐知识储备量、鲜明风格等优势外，还应更

好地进行媒体融合，在车载收听和智能终端方

面，结合相应的特点提升广播节目，并不仅仅限

于直播这一形式，在制作上结合热点、符合受众

收听方式和习惯定制点播节目，找准定位对受众

进行精细化的细分。同时，还要适应多种类型的

角色。当今的类型化音乐电台主持人已不仅仅满

足于一个角色，而是集新媒体编辑、音视频制作

人、品牌项目经理、大型活动导演和统筹、战略

运营等多角色为一体成为“多面手”，才能不被

时代淘汰。

（作者单位:浙江电台音乐调频）




