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性的服务。当然，电子地图存在的不足也十分明

显，如仅能播报大数据分析所得结论，无法向用

户提供详细路况，误报的情况也时有发生。鉴于

此，越来越多的电子地图厂商选择与交通广播达

成合作，这样做的积极作用主要体现在以下三个

方面：一是有庞大的用户群体，可实时获取相关

信息；二是利用电子地图所提供的模板，对数据

进行快速分析及科学统计；三是基于标准化平

台，对重要节点进行全方位预测，通过形成总结

报告的方式，为播报工作的高效开展助力。

在强调“交通+智能”的当下，交通广播应

坚持自身既有优势，通过引入大数据技术的方

式，对路况进行全面且及时的播报。未来交通广

播应加大和交警中心合作的力度，密切关注路况

变化趋势，充分利用短视频、微博、微信等平

台，向驾驶者推送相关信息，以此为广大交通参

与者提供准确、及时的交通实时信息，为道路的

畅通做出交通广播的贡献，也为交通广播的发展

提供更广阔的空间。

（作者单位：温州市广播电视传媒集团交通频率）

摘要：随着我国海洋强国战略不断推进和

海洋经济的快速发展，凸显海洋特色、服务海

洋经济成为目前各行各业尤为重要的任务。广

播电视作为主流媒体，是重要的传播工具和舆

论阵地，在宣传海洋事业发展中责无旁贷。探

索广播电视海洋类特色栏目的品牌化建设对促

进海洋经济的快速健康发展具有十分重要的意

义。本文从广播电视媒体海洋类特色栏目品牌

化建设的视角，针对目前舟山广播电视媒体宣

传海洋事业发展的现状和问题，分析了海洋类

特色栏目品牌化建设的必要性，从而为海洋类

特色栏目的品牌化建设提出了针对性的对策和

建议。

关键词：海洋类特色栏目 品牌化建设

海洋是经济社会发展的重要依托和载体，建

设海洋强国已上升为国家战略。在这千载难逢的

关键时期，舟山作为我国第一个以海洋经济为主

题的国家战略层面新区，应抓住机遇和挑战，积

极创建兼具专业性、实用性和服务性于一体的海

洋类特色品牌宣传栏目，加强海洋宣传报道，引

领各地各类媒体整合资源、凝聚合力，共同服务

海洋强国战略。

一、舟山广播电视媒体宣传海洋经济发展的

现状

近年来，舟山广播电视媒体高度重视海洋经

济的宣传，通过新闻宣传报道、专题栏目报道和

重大主题活动报道等形式，持续加强宣传力度，

营造了发展海洋经济的浓厚舆论氛围。但是，从

栏目品牌化建设内涵和要求来看，还未具备相应

特征和条件。

（一）新闻宣传报道未形成稳定品质

舟山广播电视媒体在动态新闻报道中注重突

出海洋经济题材。在此基础上，精心组织策划海

洋经济发展重大主题宣传报道，如2021年推出

的舟山千里海岸线看今朝、话变迁的《千里海岸

瞰舟山》主题报道，以现代渔业、海洋旅游、海

工装备、港航物流等重要产业为宣传主体，通过

系列报道展示舟山推动海洋经济建设的新举措、

新进展、新成效，从单个报道来看，主题突出、

定位准确、点面结合、宣传到位，但是从整体来

看，创建栏目品牌意识较为薄弱，栏目定位不够

明确，栏目包装推广不够新颖，缺少稳定的节目

品质和收视群体。

（二）海洋文化专题栏目缺少鲜明个性

舟山广播电视媒体为更好地宣传海洋文化，

海洋类特色栏目品牌化建设刍议海洋类特色栏目品牌化建设刍议
郑燕历
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努力在宣传形式和载体手段上推陈出新，大力培

育和打造具有社会影响力、深受观众喜爱的专题

栏目。如 2018 年底开播的舟山电台广播栏目

《光阴故事》，是一档以宣传舟山海洋文化为主的

文化类专题栏目，采用邀请嘉宾、实地采访、组

织听众开展户外活动、抖音直播等形式，通过讲

述舟山发展历程中重大事件、历史人物、老建筑

的故事，让听众更好地了解舟山文化，感受舟山

发展带来的巨变。此类专题栏目以展现舟山海洋

文化内涵为主，但无论从栏目名称还是节目内容

和定位来看，海洋特色不够鲜明突出，没有独特

领先的栏目理念、鲜明的个性标志，栏目传播力

和影响力不显著。

（三）重大主题活动宣传持续性不够

为了让社会各界更好了解和支持海洋事业发

展，舟山广播电视媒体充分利用自身的特点和优

势，组织报道各种宣传海洋经济发展的活动，形成

声势，制造热点。例如舟山举办中国海洋文化节，

宣传主题明确、内涵丰富、形式多样，树立了公众

海洋意识，凸显浙江、舟山的影响力。例如“逐梦

蓝海 舟创未来”海洋经济招才引智活动，围绕海

洋经济创新发展主题，邀请国家级海洋经济创业

导师参加，各方人才齐聚一堂，共同谋划海洋经

济发展蓝图。这些重大主题宣传活动具有海味特

色，但缺乏持续性、稳定性，活动一时引起关注，

活动结束热度消失，收视群体不能固定。

二、海洋类特色栏目品牌化建设的必要性

当前，在国家高度重视海洋事业，沿海各省

市加快推进海洋经济发展的新形势下，海洋类特

色栏目品牌化建设有着非常重要的意义，主要体

现在以下几方面：

（一） 海洋类特色品牌栏目是宣传海洋事

业、服务海洋经济、传播海洋文化的重要阵地

为贯彻建设海洋强国战略，各类媒体纷纷将

发展海洋经济、弘扬海洋文化列入重要宣传议

题。同时，推进海洋事业发展亟需强有力的宣传

阵地和交流平台。创建海洋类特色品牌栏目，打

造海洋类特色品牌栏目已成为舟山经济社会和广

播电视事业发展的必然追求。创建海洋类特色品

牌栏目，能够充分利用广播电视媒体的传播优

势，大力宣传相关政策和海洋经济、海洋环境、

海洋科技等各方面知识，强化海洋意识，提高全

民海洋观念，凝聚人心、形成合力，营造服务海

洋经济、传播海洋文化的浓厚氛围。

（二） 创建海洋类特色品牌栏目是媒体专业

化运作、分众化传播的发展趋势

近年来，媒体竞争呈现出越演越烈的趋势，

节目雷同、话题炒作、随意跟风等现象频频出

现。媒体间的竞争加剧，更需要各级媒体创办自

己的品牌栏目，拥有优质实用的节目内容、良好

的公信力，以及定位明确、个性鲜活、独一无二

的栏目形象。频率频道的专业化运作、分众化传

播、栏目品牌打造是媒体发展的重要战略之一，

成为广播电视改革的主流和发展的趋势。创建海

洋类特色品牌栏目，在原有经济、娱乐、民生、

影视等媒体传统定位划分基础上，开辟出服务海

洋发展这一新的概念。作为舟山群岛新区主流媒

体，舟山广播电视理应担当起服务海洋经济发展

大局的重任，适时调整频道频率定位，走专业

化、品牌化的发展道路。

（三） 海洋类特色品牌栏目是舟山群岛新区

传播影响力、提高知名度的城市名片和重要窗口

舟山是全国唯一以群岛设立的地级市，拥有

得天独厚的海洋渔业资源、港口岸线资源和海岛

旅游资源，社会和经济发展都与海洋息息相关。

2011 年舟山群岛新区正式批复以来，舟山海洋

产业发展迅速，港航物流、海洋资源综合开发利

用、海洋工程装备与船舶、海洋旅游、海洋生

物、现代海洋渔业等得到快速发展。舟山逐年增

加的海洋经济占比和具有鲜明海洋特色的经济体

系，在全国乃至全世界都具有代表性。通过创建

海洋类特色品牌栏目，做大做强海洋类特色品牌

栏目，对于提升舟山群岛新区在国内外的美誉

度、影响力具有重大意义。

三、海洋类特色栏目品牌化建设发展路径

（一） 设立海洋频道频率是品牌化建设的重

要目标

各级广播电视播出机构开办的专业频道频

率，是指以制作播放具有特定内容定位、满足特

定观众或观众特定需求的节目为主的频道频

率。①舟山群岛新区无论从战略意义、地理位置

还是海洋资源、海洋文化等方面，都有着独特的

优势，理应设立与群岛新区建设相匹配、具有鲜

明海洋特色的专业性海洋频道频率。在舟山市级

广电现有的电视频道和广播频率基础上，积极向

国家申报“海洋电视频道”和“海洋广播频率”。
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在推进频道频率专业化建设的过程中，开发培育

出海洋报道、海洋资讯、海洋专题等一系列品牌

节目栏目。

（二） 本土定位、原创内容是品牌化建设的

首要前提

目前，舟山广播电视频道频率中虽然有个别

节目栏目涉及海洋宣传的部分内容，但是存在品

牌定位模糊、定位过窄、多种定位等问题，缺少

鲜明个性化，播出时间不充分，播出内容不专

业，宣传效益未能实现最大化。在媒体竞争中，

依托优势资源，打造强势品牌栏目只是第一步，

接下来更重要的是要通过深化优势资源，持续输

出本土特色鲜明、品质优良的原创节目内容。海

洋类特色栏目品牌化建设需要突出本土化、原创

性，努力打造独一无二的海洋精品节目栏目，充

分体现自身品牌特色，展示海洋宣传报道的生动

性与可看性。只有自创自办丰富而独特的内容，

才能牢牢吸引受众，形成一定的收视群体，保证

收视率稳中上升。

（三） 媒介合作、品牌营销是品牌化建设的

有效手段

创建海洋类品牌栏目，要把它做大做强，必

须进行媒介合作，发挥整体优势。要建立省际联

网，对全省沿海的媒体开展多种形式的合作，这

既有利于海洋信息共享，也有利于增强广播电视

在传播媒介中的竞争力。在省际联网基础上，逐

步延伸到与全国各沿海相关地市县媒体建立联合

运营模式和机制。海洋品牌栏目要在主要依靠广

告收入的盈利模式下，努力开拓新的营销模式和

营销渠道，尝试相关衍生产品的开发利用，借助

新媒体优势，创新思维理念、内容产品和传播运

营，加快与网络电视、IPTV、手机电视等视听

新媒体的融合发展，提升网上传播能力，增强综

合效益和影响力。②

（四） 人才支撑、团队建设是品牌化建设的

根本保证

海洋类特色品牌栏目的持续发展需要源源不

断的专业性人才队伍充实。没有人才，海洋类特

色栏目的品牌化建设只是一句空话。要加强采

编、技术、营销等广电人才的培训，重点开展对

新闻采编播人员集中轮训。把培养舟山影视高端

人才纳入加强现代服务业影视产业高端人才培养

工作计划，建立舟山影视人才库，推进舟山影视

创新团队建设。加强舟山广电发展的智力支持，组

织广电专业技能大比武，建立和实施“上挂下派”

交流学习机制，邀请省内外专家小分队到舟山开展

灯光、摄像、化妆等专业项目的指导和帮助。加强

与各有关高等院校的联系，在舟山开展试点，以组

团形式招纳优秀高校毕业生到舟山广电创业发展。

积极引进业内高水平的主持人、节目策划人、后期

制作人，提高团队的整体业务水平。

（五） 发展海洋影视产业是品牌化建设的有

力保障

海洋类特色品牌栏目的发展除了广电媒体自

身练好内功，强化宣传，还需要在优秀海洋题材

挖掘、影视制作合作、海洋动漫产业策划运作、

海洋文化产业发展等方面整体环境的支持和依

托。要争取把舟山海洋文化题材纳入浙江影视拍

摄题材库，创作生产具有海洋文化特色的影视产

品。加快对涉及舟山海洋文化题材影视剧的审查

立项，对优秀剧本组织专家论证，跟踪指导重点

剧，力争出精品、出效益。要开展舟山优秀国产

纪录片的创作生产和推荐展播，积极组织推荐优

秀影视剧参加国内外影视节和商业性的影视推广

营销活动，鼓励支持舟山影视文化产品和服务

“走出去”，扩大舟山影视文化对外传播影响力。

要建设以海洋经济、旅游休闲、佛教文化为主题

的影视基地，积极推进桃花岛影视拍摄基地升级

发展，建立和完善海洋影视文化产业发展运作平

台。要坚持一企一策方针，培育和扶持若干有实

力和竞争力的舟山本土影视骨干企业，引导省内

外优秀影视企业投资舟山影视产业发展。

四、结语
舟山是海洋资源大市，也是海洋强市，未来

目标是成为全球海洋中心城市。海洋类特色品牌

栏目是建设海洋强国战略的迫切需要，是宣传海

洋工作、服务海洋经济、弘扬海洋文化的重要阵

地，也是媒体持续保持竞争优势的源泉和生存发

展的关键所在。21 世纪是海洋世纪，海洋类特

色品牌栏目的发展壮大，势必有着特别而重大的

意义。
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