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亚运报道专辑（一）

杭州亚运会、亚残运会是国之大者、省之要

事。出生不到半年的重大文化平台Z视介，在这

场众人瞩目的媒体大战中，集集团之力，融众家

所长，力求为传播亚运文化出新出彩出圈。各个

频道、各类账号，你方唱罢我登场，纷纷上传优秀

作品；前方记者和后方小编遥相呼应，上首页，做

推荐，充分体现了集团上下协同作战的能力，也

显示了自主平台的力量和成长。

一组数据可以看出一个月的成绩。自 Z视

介亚运专项启动至亚残运会闭幕，端内生产

PGC、UGC亚运主题短视频近万条，首页、视介官

推荐近千条。集团内多个团队联合作战，完成了

火炬传递、开闭幕式、火种采集等 22场直播，其

他含有亚运关键词的直播近百场。亚运 2022
位、亚残 600位火炬手等内容碎片化短视频在第

一时间推广传播。亚运亚残运创意短视频总曝

光量超过 25亿人次，其他原创、二创长中短视频

站内、站外总曝光量超过 30亿人次。在做好常

规亚运内容运营外，Z视介还充分展示了平台的

文化属性，亚运主题剧《泳往直前》正片及碎片短

视频传播达到 2.5亿人次；亚运访谈节目《杨澜访

谈录》《体育人生》，承办的国家体育总局《传承-
亚运故事汇》等正片及碎片传播达到 2亿人次；

亚运主题综艺《所向披靡的我们》《听说很好吃》

亚运特辑等，正片和碎片传播量均达到亿级。亚

运相关产品登录各平台热搜热榜数十次，Z视介

发起的“两个亚运同样出彩”微博、抖音话题被相

关部门推荐，登上刷平台热榜前三。

数据背后是团队夜以继日携手共进的辛勤

付出。总的看来，有以下几个特点。

一、满屏亚（残）运，营造主场感

作为东道主的主流媒体，Z视介以“满屏亚

运”理念、“亚运主场”品牌进行整体运营。开机

显示就是亚运主题，亚运频道提升至页卡重要位

置。先后策划推出“跟着火炬游浙江”“开幕式看

点”“夺金时刻”“我是火炬手”“最忆是杭州”“亚

运视介官”“部落新鲜事@亚运”等十余个版块专

栏；每天都有“谷小雨金牌赛事”“亚运项目动态

倒计时”“谷小雨看视介”等内容、产品，全屏彰

显亚运味，全面呈现江南风。全面提升亚运主题

短视频推送力度，将集团优质内容、拍客上传的

亚运内容第一时间送达用户。亚残运会期间，Z
视介按照“两个亚运”一个标准的要求，做好站内

编排，站外运营，推出《两个亚运同样精彩》专

区，并联合抖音、杭州网信办等发起“亚残运会”

燃计划，仅抖音话题总点击量就超过 16亿人次，

最高单条点赞 200多万，全国百余家媒体、政务

号参与助力。

二、突出互联网样态，营造立体感

作为“视听新物种”，本次亚（残）运会运营传

播，Z视介在堆量展示的基础上，力求提升产品

样态的丰富性。

风格多样短视频，出圈出彩。卫视团队策划

创制的《丹青游》《爱之城》《潮前》等 7部片子七

种风格，在亚运开幕前刷屏出圈，打响 Z视介亚

运文化传播第一枪。《华灯上 月故乡》中秋前接

档刷屏，原创舞蹈营造“亚运共此时”节日氛围。

中秋节当天，ZMG文化达人陈喜悦及华灯上舞

蹈团队、丹青游纸片人联手进入亚运村、MMC进

行快闪表演，与全球媒体、亚洲运动员互动交流，

“沉浸式过中秋”。亚残运会前，短视频《穿行在

绿水青山间》《爱之光》等，再次刷屏出圈，实现

了站内首发与站外刷屏的立体传播。

直播、H5、活动等产品梯次推出，氛围拉满。

Z视介作为集团自主可控平台，亚运期间充分发

挥“内容+运营+技术”优势，除了传统优势的音视

频报道外，还策划推出了系列融媒产品。“城市火

炬传递”直播及线上互动，直播总观看量近200万
人次，城市火炬互动参与人次 20余万；《听，那是

“绽放”背后的秘密》《一镜到底解读杭州亚运会

开幕式》《用AI的方式打开杭州亚运会》《亚运季，

你最像亚运史上的谁》《亚运新境：力与美的交

织》等系列H5，利用数字交互，打造互动式亚运参

与体验。八月十八“潮涌东方”亚运季“云观潮”，

ZZ视介亚视介亚（（残残））运会运营传播报告运会运营传播报告
袁筱华 李垒垒
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亚运报道专辑（一）

《《丹青游丹青游》》何以何以““游游””出圈出圈
——从亚运短视频《丹青游》谈创制经验

周路莎

在今年杭州亚运会期间，国风亚运短视频

《丹青游》成功“游”出圈，不仅刷爆朋友圈，登上

人民日报、新华社等各大主流传播平台，获得全

网综合曝光超 2.5亿次，入选中央广播电视总台

（CMG）“象舞指数”主流媒体周榜第三。更是在

亚运会开幕式前一天，被外交部发言人华春莹

海外账号转发推荐，称其“让人沉浸在丹青的艺

术中，体验杭州的过去与现在”。片中，“送花

娘”陈喜悦和“挑花郎”一青这两位国风博主在

来自“中国历代绘画大系”的众多古画中瞬息穿

梭，与画里的纸片人破次元交朋友，带领他们突

破时空限制，暴走街头奔赴亚运会。最后主题

文字“欢迎你和你的热爱一起抵达”更是在情绪

上戳中众多网友的心。

这条《丹青游》其实是脱胎于《“中国心”系

列》节目第二部《丹青中国心》的衍生短视频。

“中国心”系列是浙江卫视重点打造的中华传统

文化大众美育节目，目前已推出“妙墨”“丹青”

“戏剧”三部题材。在今年第 45届世界遗产大会

“下一个五十年，面向未来的世界遗产教育”主

题边会中，“中国心”系列荣获 2023全球世界遗

产教育创新案例奖 ，系列中的几部节目亦是斩

获诸多殊荣，其中《丹青中国心》入选国家广电

总局 2023年“中国梦 新征程”原创优秀网络视

听节目征集展播活动优秀节目、“中华文化广播

电视传播工程”重点项目，从长视频节目《丹青

中国心》到“游”出圈的短视频产品《丹青游》，不

同内容形态的创制手法背后，是同样对文化类

将大潮与亚运结合，充分展现“走在前列，勇立潮

头”的浙江精神；“文艺赋美 转角遇见 Z”亚运季

主题活动及巡回直播，展现各办赛城市文艺迎亚

运风采；与国家体育总局等合作的“亚运故事

汇”，“三代冠军三把火炬同框”，见证“亚运之

光”；“浙江电影消费券”发放活动，在亚运主题电

影《热烈》热映期间推出，用电影的力量传递体育

精神。这些融媒产品真正体现出作为一个视听

新物种平台所应有的互联网特质。

纪录片、综艺、专访等作品大小屏联动，精

彩纷呈。Z 视介作为文化传播平台，亚运期间

充分利用大屏的有效资源，与小屏联动发力，加

强亚运主题文化供给。《杨澜访谈录》《体育人

生》Z 视介首播，讲述冠军背后的故事，拉近网

友与冠军的距离。亚运主题剧《泳往直前》登录

Z 视介即火爆，为亚运赛场泳军加油助威；《江

南》先导片，让“江南文化”与亚运文化交相辉

映；《所向披靡的我们》，亚运精神活力拉满；《听

说很好吃》亚运特辑，让亚运与美食碰撞出火

花。既有整档节目的完整播映，也有碎片化的

全网传播，大小屏共振引流，相互赋能。

三、协同作战，演出大合唱

在集团总编室、浙江卫视(中国蓝新平台)亚
运专班领导下，Z视介成立了由平台运营中心、

亚运频道为链主，平台各中心以及集团各频道内

容生产人员组成的“Z视介编辑运营专项专班”，

建立协作机制，快速高效全面整合集团优质内

容，奏响亚运文化传播大合唱。亚运期间，亚运

频道生产短视频内容近千条，集团各频道通过

“视介官”供稿亚运主题短视频超千条。蔚蓝金

声各位主持人齐发力、共比拼，从竞技赛场到城

市文化，从运动员到志愿者等各个角度，全方位

地展示亚运文化。与此同时，Z视介与链主频道

一起，加大内容巡查力度，加强技术防护力量，确

保亚运期间的平台安全。

亚运、亚残运会，对 Z视介平台运营来说是

一次重大考试，既有全平台内容的耦合，也有卫

视各中心之间的协同，更有各频道之间的联动；

有切热点的要求，也有出圈出彩的诉求。团队经

受住了考验，在战斗中成长，每天及时总结复盘，

为后续运营积累经验。

（作者单位：浙江卫视）




